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ABSTRAK

Wahyu Nugroho, 201520151012. Pengaruh Brand Image, Harga dan
Kurikulum terhadap Minat Mengikuti Di Bimbingan Belajar Tambun, Bekasi.

Tujuan Penelitian untuk mengetahui pengaruh brand image, harga dan
kurikulum terhadap minat mengikuti. Penelitian ini bersifat deskriptif. Sampel
diambil sebanyak 100 responden siswa yang dilakukan menggunakan dan
sampling jenuh. Sampling jenuh adalah teknik penentuan sampel bila semua
anggota populasi digunakan sebagai sampel. Data analisis dengan menggunakan
analisis kuantitatif menggunakan SPSS 22.0

Hasil uji variabel brand image berpengaruh signifikan terhadap minat
siswa mengikuti di Primagama Tambun, Bekasi hal ini bisa dilihat dari nilai t-
hitung 11,944 yang lebih besar dari t-tabel pada signifikan a=0,5, variabel harga
juga berpengaruh terhadap minat siswa mengikuti di Primagama Tambun, Bekasi
hal ini bisa dilihat dari nilai t-hitung 10,232 dari t-tabel. variabel kurikulum juga
berpengaruh terhadap minat siswa mengikuti di Primagama Tambun, Bekasi hal
ini bisa dilihat dari nilai t-hitung 11,440 dari t-tabel. Sedangkan dari hasil uji F
ketiga variabel bebas secara simultan berpengaruh signifikan terhadap minat siswa
mengikuti di Primagama Tambun, Bekasi.

Hasil analisis dalam penelitian ini, dapat disimpulkan bahwa variabel
brand image, harga dan kurikulum berpengaruh positif terhadap minat siswa
mengikuti di Primagama Tambun, Bekasi.

Kata kunci : Bimbingan Belajar, Brand Image, Harga, Kurikulum, Minat ,
Kuantitatif
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ABSTRAK

Wahyu Nugroho, 201520151012. The Influence of Brand Image, Price,

and Curricullum on Interests Buy in Primagama Course, Tambun Bekasi.

The purpose of research to determinate the effect of brand image, price
and curricullum and interests buy. This research is descriptive. Samples were 100
student respondents were conducted using and saturated sampling. Saturated
sampling is a technique of determining the sample when all members of the

population are used as a sample. Data analysis using quantitative analysis using

SPSS 22.0

The result of the test of brand image variable has significant influence to
the student's interest buy in Primagama Tambun, Bekasi this can be seen from t-
hitung value 11,944 bigger than t-table at significant o = 0,5, price variable also
influence to student interest follow in Primagama Tambun, Bekasi this can be
seen from the t-count value of 10.232 from t-table. curriculum variables also
affect the student's interest to follow in Primagama Tambun, Bekasi this can be
seen from the t-count value 11,440 from t-table. While the results of the F test of
three independent variables simultaneously have a significant effect on student

interest buy in Primagama Tambun, Bekasi.

The Result of analysis in this research, can be concluded that variable of
brand image, price and curriculum have positive influence to student interest buy

in Primagama Tambun, Bekasi.

Keywords: Tutoring, Brand Image, Price, Curriculum, Interest, Quantitative
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