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ABSTRAK 

 

 

 
 

Simamora Fadia, 201610315195. Penelitian ini bertujuan untuk 

mengetahui pengaruh yang dapat terjadi antara : (1) Persepsi Nasabah Pada 

Keputusan Menabung (2) Bagi Hasil Pada Keputusan Menabung. 

Sampel yang digunakan dalam penelitian ini adalah nasabah pada Bank Syariah 

Mandiri KCP Kemang Pratama. Jumlah responden dalam penelitian ini adalah 

sejumlah 84 responden. Teknik pengambilan sampel yang digunakan dalam 

penelitian ini adalah insidental sampling yang merupakan salah satu teknik 

dalam kelompok non probability sampling. Metode pengumpulan data yang 

digunakan dalam penelitian ini menggunakan metode kuesioner. Uji prasyarat 

atas data yang di dapat menggunakan uji kualitas data serta uji asumsi klasik. 

Teknik analisa data yang digunakan adalah analisa regresi linear berganda, uji 

statistik t (parsial), Uji F (simultan), dan Uji koefisien determinasi (R2). Setelah 

dilakukan olah data yang di dapatkan hasil penelitian menunjukkan : (1) Persepsi 

Nasabah berpengaruh terhadap Keputusan Menabung, (2) Bagi Hasil tidak 

berpengaruh terhadap Keputusan Menabung. Hasil Uji F (simultan) 

menunjukkan bahwa kedua variabel independen (persepsi nasabah dan bagi 

hasil) mampu menjelaskan variabel dependennya. 

Kata kunci: Persepsi Nasabah, Bagi Hasil, Keputusan Menabung. 
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ABSTRACT 

 

 

 
 

Simamora Fadia, 201610315195. This study aims to determine the effect that can 

occur between: (1) Customer Perceptions of Savings Decisions, (2) Revenue 

Sharing in Savings Decisions. The sample used in this study is customers at Bank 

of Syariah Mandiri KCP Kemang Pratama. The number of respondents obtained in 

this study was 84 respondents. The sampling technique used in this study is 

incidental sampling which is one of the techniques in the non probability sampling 

group. Data collection methods in this study used a questionnaire method. 

Prerequisite test for the data can be used to test data quality and test classic 

assumptions. Data analysis techniques used are multiple linear regression analysis, 

statistical test t (partial), F test (simultaneous), and the coefficient of determination 

test (R2). After processing the data obtained, the results of the study show: (1) 

Customer Perception affects Savings Decisions, (2) Revenue Sharing does not 

affect Savings Decisions. F Test results (simultaneous) show that the two 

independent variables (customer perception and profit sharing) are able to explain 

the dependent variable. 

Keywords: Customer Perception, Profit Sharing, Decision to Save. 
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