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ABSTRAK

Trend busana muslim dikalangan perempuan Indonesia beberapa tahun berakhir ini
merupakan fenomena yang menggembirakan. Tentu hal ini sangat berbeda dengan kondisi
sebelumnya. Semangat perempuan Indonesia untuk mengenakan jilbab hampir dapat
dijumpai di semua area publik, baik di lingkungan pemerintah maupun di lingkungan swasta.
Penulisan skripsi ini bertujuan untuk mengetahui posisi matriks Boston Consulting Group
pada pusat perbelanjaan di Grand Mal Bekasi di beberapa toko diantaranya Jerry Collection,
Lysa Fashion, dan Athaya Fashion. Metode pengumpulan data dilakukan adalah dengan

metode observasi, wawancara, dokumentasi, riset kepustakaan, dan satuan analisis.

Berdasarkan perhitungan dengan menggunakan Matriks Boston Consulting Group
(BCG), maka dapat diketahui tingkat pertumbuhan pasar Lysa Fashion sebesar 3%, Athaya
Fashion sebesar 2% dan Jerry Collection 7% yang berarti bahwa Toko Busana Jerry

Collection memiliki pertumbuhan pasar yang tinggi.

Kata kunci: Posisioning, Matriks BCG
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ABSTRACT

Muslim fashion trends in Indonesia a few years ago is an encouraging
phenomenon. Of course this is very different from the previous condition. The spirit of
Indonesian women to wear the hijab can almost be found in all public areas, both within the
government and in the private sphere. The purpose of this thesis writing is to find out the
position of the Boston Consulting Group matrix at the expense center in Bekasi Grand Mall
in several Jerry Collection shopping stores, Lysa Fashion, and Athaya Fashion. The method
of data collection is done by the method of observation, interviews, investigations, library

research, and analysis units.

Based on calculations using the Boston Consulting Group (BCG) Matrix, it can be
seen that Lysa Fashion's market growth rate is 3%, Athaya Fashion is 2% and Jerry

Collection is 7% which means that Jerry Collection Clothing Store has high market growth.

Keyword: Positioning, Matriks BCG
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