
BAB V  

PENUTUP  

5.1  Kesimpulan  

Metode penelitian adalah prosedur atau langkah-langkah yang digunakan dalam 

pengumpulan data dan bagaimana menganalisa data yang telah dikumpulkan untuk 

menjawab pertanyaan-pertanyaan yang timbul karena rasa ingin tahu. Sebelum 

melaksanakan suatu penelitian, maka hal yang terlebih dahulu yang harus dilakukan 

adalah menentukan suatu metode yang akan digunakan lagi dalam penelitian.   

Berdasarkan perhitungan dengan menggunakan Matriks Boston Consulting Group 

(BCG), maka dapat diketahui tingkat pertumbuhan pasar Lysa Fashion sebesar 3%, 

Athaya Fashion sebesar 2% dan Jerry Collection 7% yang berarti bahwa Toko Busana 

Jerry Collection memiliki pertumbuhan pasar yang tinggi.  

Berdasarkan perhitungan dengan menggunakan Matriks Boston Consulting Group 

(BCG), maka dapat diketahui bahwa pangsa pasar relatif Lysa Fashion pada tahun 

terakhir 0,62 < 1, Athaya Fashion pada tahun terakhir 0,88 < 1, dan Jerry Collection  pada 

tahun terakhir 1. Dari hasil perhitungan pangsa tersebut Lysa fashion dan Athaya Fashion 

menunjukkan bahwa Jerry Collection memiliki pangsa pasar lebih tinggi dibandingkan 

dengan Lysa Fashion dan Athaya Fashion, karena nilai pangsa pasar relatifnya adalah 1. 

5.2   Implikasi Manajerial 

Berdasarkan hasil analisis dan kesimpulan diharapkan dapat memberi manfaat bagi 

Lysa Fashion, Athaya Fashion dan Jerry Collection dalam mengambil keputusan dari 

hasil analisis dengan matriks BCG, Implikasi atau manfaat penelitian ini sebagai berikut:  

a) Lysa Fashion dan Athaya Fashion dapat mengetahui posisi perusahaannya 

terhadap pesaing terbesarnya, berdasarkan hasil Jerry Collection berada di 

posisi sapi perah atau cash cow, Perusahaan yang berada di posisi sapi perah  

agar dapat lebih unggul dari kompetitor lain. 

b) Dengan penelitian ini Lysa Fashion dan Athaya Fashion dapat menjadikan 

acuan terhadap keputusan pengalokasian dana atau investasi. Hendaknya 

investasi dilakukan untuk meningkatkan kualitas, pengembangan pasar, 

promosi, pengembangan jaringan, perluasan distribusi, dan layanan. 
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Perusahaan juga diharapkan mampu meningkatkan posisi dan memperluas 

pasar agar dapat mengungguli pesaing-pesaingnya. 
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