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ABSTRAK

Darmawwan Firrizqgi 1lmi. 201510325307. Strategi Pemasaran
Socialcoffe Dengan Metode SWOT

Dari hasil penelitian dengan analisis SWOT, maka dapat diketahui bahwa
UMKM SocialCoffe berada pada kuadran growth. dimana kuadran tersebut merupakan
situasi yang sangat menguntungkan bagi socialcoffe. Usaha ini memiliki peluang dan
kekuatan sehingga dapat memanfaatkan peluang pasar yang ada. Strategi yang harus
diterapkan socialcoffe dalam kondisi ini adalah produksi dimana usaha ini
mendapatkan respon yang baik dari konsumen terkait kualitas produk, penetapan
harga, menggunakan promosi pada social media dan memberikan jaminan kepada
konsumen untuk produk yang terjadi kerusakan untuk produk yang terjadi kerusakan,
serta dengan memanfaatkan peluang pasar yang sebesar-besarnya. Dengan penerapan
tersebut usaha ini dapat memaksimalkan kekuatan yang dimiliki untuk merebut
berbagai peluang yang ada sehingga usaha ini dapat menyeimbangi pesaing lain yang
mengeluarkan produk sejenis. Penelitian ini dapat dijadikan acuan untuk penelitian

berikutnya tentang strategi pemasaran dengan metode SWOT.

Keyword: SWOT (Strengths, Weaknesses, Opportunities, dan Threats)
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ABSTRACT

Darmawwan Firrizqgi llmi. 201510325307. SocialCoffe Marketing
Strategy With SWOT Method

From the results of the research with the SWOT analysis, it can be seen that
MSME SocialCoffe is in the growth quadrant. where the quadrant is a very favorable
situation for social coffee. This business has opportunities and strengths so that it can
take advantage of existing market opportunities. The strategy that must be applied
socialcoffe in this condition is production where this business gets a good response
from consumers related to product quality, pricing, using promotion on social media
and providing guarantees to consumers for products that are damaged for products
that have been damaged, as well as by utilizing maximum market opportunity. With
this application, this business can maximize the strength it has to seize the various
opportunities that exist so that this business can balance other competitors who issue
similar products. This research can be used as a reference for subsequent research on

marketing strategies with the SWOT method.

Keyword: SWOT (Strengths, Weaknesses, Opportunities, dan Threats)
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