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ABSTRAK 

 

Nindita Hiendarasti. 201510325313. Pengaruh Persepsi Harga dan Promosi 

Terhadap Keputusan Pembelian Air Minum Dalam Kemasan (AMDK) Le 

Minerale di Indomaret Pondok Ungu 3 Bekasi Utara. 

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui bagaimana pengaruh 

Persepsi Harga terhadap Keputusan Pembelian, mengetahui bagaimana pengaruh 

Promosi terhadap Keputusan Pembelian, dan untuk mengetahui bagaimana 

pengaruh Persepsi Harga dan Promosi terhadap Keputusan Pembelian Air Mineral 

Dalam Kemasan (AMDK) Le Minerale di Indomaret Pondok Ungu 3 Bekasi 

Utara.  

Metode analisis penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah 

dengan metode regresi linier berganda digunakan untuk mengetahui apakah ada 

pengaruh antara variabel dependent dengan variabel independent. Jenis penelitian 

ini adalah kuantitatif dan teknik pengambilan sampel yang digunakan adalah 

quota sampling.  

Hasil dari analisis ini adalah PT. Fresindo Jaya, dalam menjalankan 

aktivitas perusahaan hendaknya mampu mempertahankan dan terus meningkatkan 

Persepsi Harga yang sudah ada dengan cara terus meningkatkan harga yang 

positif agar konsumen semakin percaya dengan produk yang telah ada. Selain itu, 

Perusahaan hendaknya mampu meningkatkan strategi pemasaran yang cocok agar 

konsumen lebih tertarik dalam melakukan pembelian seperti memberikan promosi 

yang baik melalui iklan yang dilakukan untuk periode waktu tertentu sehingga 

konsumen lebih mengetahui produk apa saja yang dipromosikan oleh perusahaan 

tersebut. Adapula dari hasil Keputusan Pembelian, perusahaan hendaknya 

mempertahankan Persepsi Harga dan Promosi yang baik maka konsumen akan 

setia dan berpikir untuk melakukan pembelian ulang. Selain itu perusahaan juga 

dapat  mengembangkan produk yang nantinya akan memberikan banyak variasi 

produk yang dapat dipilih konsumen.  
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ABSTRACT 

 

Nindita Hiendarasti. 201510325313. Influence of price perception and 

promotion of drinking water purchase decisions at Le Minerale in Indomaret 

Pondok Ungu 3 North Bekasi. 

The purpose of this research is to find out how the influence of price 

perceptions on purchasing decisions, knowing how the promotion affects 

purchasing decisions, and to know how the price perception and the influence of 

purchasing decisions on mineral water in Le Minerale influence Indomaret 

Pondok Ungu 3 North Bekasi. 

The research analysis method used in this research is a multiple liner 

regression method that is used to determine whether there is influence between 

the dependent variable and the independent variable. This type of research is 

quantitative and the sampling technique used is sampling quota. 

The analysis result are PT. Fresindo Jaya in carrying out its activities the 

company should be able to maintain and continue to improve the perception of 

existing prices by continuing to increase positive prices so that consumers 

increasingly believe in existing product. In addition, the company should be able 

to improve a suitable marketing strategy so that consumers are more interested in 

making purchases such as providing good promotions through advertisements 

carried out for a certain period of time so that consumers know more about what 

products are being promoted by the company. There are also from the result of 

the purchase decision, the company should maintain the perception of price and 

good promotion so that consumers will be loyal and think to make a repeat 

purchase. Besides that the company can also develop products that will later 

provide a variety of products that can be selected by consumers.  

 

 

Keyword : Price Perception, Promotion, Purchase Decisions 
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