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ABSTRAK 

Teguh Kurniawan, 201510325241. Skripsi ini dengan judul Pengaruh Kualitas 

Produk Dan Inovasi Produk Terhadap Keputusan Pembelian Sepeda Motor Honda PT. 

ASTRA HONDA MOTOR  (Studi Kasus Pada Konsumen Sepeda Motor Honda 

Bekasi Utara). 

 Keberhasilan perusahaan supaya konsumen senantiasa menentukan keputusan 

pembelian juga ditentukan oleh kualitas produk dan inovasi produk. Untuk itu 

dibutuhkan kualitas produk yang baik agar konsumen merasa puas setelah memakai 

produk tersebut. Selain itu inovasi produk juga digunakan untuk untuk mendorong agar 

konsumen senantiasa menentukan keputusan pembelian. Penelitian ini bertujuan untuk 

mengetahui pengaruh juakitas produk dan inovasi produk terhadap keputusan 

pembelian sepeda motor Honda PT. ASTRA HONDA MOTOR baik secara simultan 

maupun parsial. Metode penelitian adalah kuantitatif, dan tekhnik analisa yang 

digunakan adalah analisis regresi linear berganda guna menunjukan besarnya pengaruh 

kualitas produk dan inovasi produk  baik secara parsial maupun bersama-sama terhadap 

keputusan pembelian sepeda motor Honda PT. ASTRA HONDA MOTOR, hasil 

penelitian menunjukan bahwa dalam hasil Uji T (Parsial) variable kualitas produk 

berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian dengan hasil t hitung  3.366 

dibandingkan t table 1.990 dan variabel inovasi produk berpengaruh negatif 

terhadapkeputusan pembelian dengan hasil T hitung sebesar -2.858 lebih kecil dari T 

tabel sebesar 1.990. Dalam uji F variable kualitas produk dan inovasi produk secara 

bersama-sama (Simultan) berpengaruh terhadap keputusan pembelian dengan nilai F 

hitung sebesar 6.1617 lebih besar dari Ftabel 3.12. 

Kata Kunci  :   Kualitas Produk, Inovasi Produk, Dan Keputusan Pembelian 
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ABSTRACT 

 

Teguh Kurniawan, 201510325241. This thesis with the title Effect of 

Product Quality and Product Innovation on Purchasing Decisions of Honda 

Motorcycles of PT. ASTRA HONDA MOTOR (Case Study on North Bekasi Honda 

MotorcycleConsumers). 

The success of the company so that consumers always determine purchasing 

decisions are also determined by product quality and product innovation. That 

requires good product quality so that consumers feel satisfied after using the 

product. In addition, product innovation is also used to encourage consumers to 

always make purchasing decisions. This study aims to determine the effect of 

product juices and product innovation on purchasing decisions of Honda 

motorcycles PT. ASTRA HONDA MOTOR both simultaneously and partially. The 

research method is quantitative, and the analysis technique used is multiple linear 

regression analysis to show the magnitude of the influence of product quality and 

product innovation both partially and jointly on the decision of purchasing a Honda 

motorcycle PT. ASTRA HONDA MOTOR, the results of the study showed that in 

the T-Test results (Partial) the product quality variable had a positive effect on 

purchasing decisions with the result of t count 3,366 compared to t table 1,990 and 

the product innovation variable had a negative effect on purchase decisions with 

the result of T count of -2,858 smaller than T table is 1,990. In the F test the product 

quality and product innovation variables simultaneously (Simultaneously) 

influence the purchase decision with a calculated F value of 6.1617 greater than 

Ftable3.12. 

 

Keywords: Product Quality, Product Innovation, and Purchasing Decisions 
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