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ABSTRAK 

 

Farah Dila Romadhona. 201610325016. Pengaruh Desain Produk dan Daya 

Tarik Iklan Terhadap Minat Beli Pelanggan Araflanelbouquet di Bekasi 

Utara.Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui apakah terdapat pengaruh 

desain produk dan daya tarik iklan terhadap minat beli pelanggan 

Araflanelbouquet di Bekasi Utara. Dalam penelitian ini menggunakan metode 

kuantitatif, dan teknik yang digunakan adalah teknik sampel jenuh. Dasar 

penelitian menggunakan 102 responden untuk digunakan sebagai sampel dalam 

penelitian, dalam penelitian ini menggunakan data primer yang diperoleh 

dengan penyebaran kuesioner kepada pelanggan Araflanelbouquet di Bekasi 

Utara. Hasil penelitian menunjukkan bahwa dalam uji parsial (t) variabel desain 

produk didapatkan nilai sig 0,001 lebih kecil 0,05 dan nilai thitung 3,305 lebih 

besar ttabel 1,983. Variabel daya Tarik iklan didapatkan nilai sig 0,005 lebih kecil 

0,05 dan nilai thitung 2,851 lebih besar ttabel 1,983. Selanjutnya dalam uji simultan 

(F) bahwa variabel desain produk dan daya tarik iklan berpengaruh terhadap 

variabel terikat minat beli pelanggan dengan nilai bahwa nilai sig berpengaruh 

X₁ dan X₂ secara simultan terhadap Y adalah 0,000 lebih kecil 0,05 dan nilai 

fhitung 16,239 lebih besar ftabel 3,09. Kemudian untuk uji determinasi (r2) 

dihasilkan bahwa korelasi antara desain produk (X1), dan daya tarik iklan (X2) 

terhadap minat beli pelanggan (Y) sebesar 23,2 %. 

 

Kata kunci:  Desain Produk, Daya Tarik Iklan, dan Minat Beli 
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ABSTRACT 

 

 Farah Dila Romadhona. 201610325016. The Effect of Product Design and 

Attractiveness Advertisements on Purchasing Interests Araflanelbouquet 

Customers in North Bekasi. 

This study aims to determine whether there is an influence of product design 

and attractiveness of advertisements on buying interest of Araflanelbouquet 

customers in North Bekasi. In this study using quantitative methods, and the 

technique used is a saturated sample technique. The basis of the study used 102 

respondents to be used as samples in the study, in this study using primary data 

obtained by distributing questionnaires to Araflanelbouquet customers in North 

Bekasi. The results showed that in the partial test (t) product design variables 

obtained sig value of 0.001 less than 0.05 and tcount value of 3.305 grather 

than 1.983 table. The pull variable of advertisement got sig value 0.005 less 

than 0.05 and tcount value 2.851 greater than t table 1.983. Furthermore, in the 

simultaneous test (F) that the product design variables and the attractiveness of 

advertisements affect the dependent variable of customer buying interest with 

the value that the sig value influences X₁ and X₂ simultaneously on Y is 0,000 

less than 0.05 and the fcount value is 16.239 greater than ftabel 3.09 . Then for 

the test of determination (r2) produced that the correlation between product 

design (X1), and the attractiveness of advertising (X2) on customer buying 

interest (Y) of 23.2%. 

 

Keywords: Product Design, Advertising Attractiveness, and Purchase Interest 
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