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ABSTRAK 

 

Anisa Fidiawati. 201610325045. Pengaruh Periklanan, Promosi Penjualan, dan 

Penjualan Personal Terhadap Keputusan Pembelian Produk Arysa Hijab di Bekasi. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh periklanan, promosi 

penjualan, dan penjualan personal terhadap keputusan pembelian produk Arysa Hijab 

di Bekasi baik secara parsial maupun simultan. Populasi yang digunakan dalam 

penelitian ini adalah konsumen yang pernah melakukan pembelian produk Arysa 

Hijab di Bekasi. Teknik pengambilan sampel menggunakan Hair et al dengan jumlah 

sampel 100 responden dengan penyebaran kuesioner secara online menggunakan 

google form. Hasil penelitian menunjukkan variabel periklanan, promosi penjualan, 

dan penjualan personal secara parsial berpengaruh signifikan terhadap keputusan 

pembelian produk Arysa Hijab di Bekasi. Secara simultan variabel periklanan, 

promosi penjualan, dan penjualan personal berpengaruh signifikan terhadap 

keputusan pembelian produk Arysa Hijab di Bekasi.  

 

Kata kunci:  Periklanan, Promosi Penjualan, Penjualan Personal, Keputusan 

Pembelian. 
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ABSTRACT 

 

Anisa Fidiawati. 201610325045. The Effect of Advertising, Sales Promotion, 

and Personal Selling on the Purchasing Decision of Arysa Hijab Products in Bekasi. 

This study aims to determine the effect of advertising, sales promotion, and 

personal selling on the purchasing decisions of Arysa Hijab products in Bekasi both 

partially and simultaneously. The population used in this study is consumers who 

have purchased Arysa Hijab products in Bekasi. The sampling technique uses Hair et 

al. With a total sample of 100 respondents by distributing questionnaires online using 

google form. The results showed that advertising, sales promotion, and personal 

selling variables partially had a significant effect on the purchasing decisions of 

Arysa Hijab products in Bekasi. Simultaneously advertising, sales promotion, and 

personal selling variables significantly influence the purchasing decision of Arysa 

Hijab products in Bekasi. 

 

Keywords: Advertising, Sales Promotion, Personal Selling, Purchasing Decisions. 
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