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ABSTRAK 

 

Jefri Ardian. 201610325154. Efektivitas Promosi dan Harga dalam 

Mempengaruhi Keputusan Pembelian dengan Menggunakan Sistem Pembayaran 

Gopay (Studi Kasus Mahasiswa FE UBJ Prodi Manajemen 2019 Kampus Bekasi). 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui efektif atau tidaknya promosi 

dan harga dalam mempengaruhi keputusan pembelian konsumen dengan 

menggunakan system pembayaran Gopay. Jenis penelitian ini adalah 

Kuantitatif.Tekhnik sampling yang digunakan adalah non probability sampling 

yang mana jumlah sample sebanyak 210 responden. Tekhnik pengambilan data 

penelitian ini dengan cara menyebarkan kuesioner melalui Googleform. 

Responden dari penelitian ini adalah mahasiswa/i universitas Bhayangkara Jakarta 

Raya angkatan 2019. Metode analisis  yang digunakan adalah metode analisis 

regresi berganda. Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa variabel 

promosi,harga secara simultan berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

variabel keputusan pembelian.Variabel promosi secara parsial memiliki pengaruh 

positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian dan harga secara parsial 

memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian. 

Kata kunci: promosi, harga, keputusan pembelian. 
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ABSTRACT 

 

 

Jefri Ardian. 201610325154.  The Effectiveness of Promotions and Prices 

in Influencing Purchasing Decisions using the Gopay Payment System (Case 

Study on FE UBJ Students Prodi Management 2019 Bekasi) 

This study aims to determine the effectiveness or absence of promotion 

and price in influencing consumer purchasing decisions using the Gopay payment 

system. The type of this research is quantitative. The sampling technique used is 

non probability sampling, with a total sample of 210 respondents. The data 

collection technique of this research is by spreading questionnaire through 

Googleform. The respondents of this study were students of the University of 

Bhayangkara Jakarta Raya class of 2019. The analysis method used was the 

multiple regression analysis method. The results of this study showed that the 

promotion variable, price simultaneously had a positive and significant effect on 

purchasing decision variables. The promotion variable partially has a positive 

and significant influence on purchasing decisions and the price partially has a 

positive and significant effect on purchasing decisions. 

Keywords: promotion, price, purchase decision. 
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