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ABSTRACT

Deasy Indah Cahyani. 201610325207. Effect of Lifestyle and Prices on
Purchasing Decisions with Consumer Attitudes as Intervening Variables (Case study

on Starbucks Coffee Consumers).

This study aims to study and analyze Lifestyle and Prices of Purchasing
Decisions with Consumer Attitudes as Intervening Variables (Case study on Starbucks
Coffee Consumers). This type of research is quantitative. The sampling technique used
was Accidental Sampling in which there were 190 respondents. Data collection
techniques by transferring the questionnaire. The response of this study were all
Starbucks Coffee consumers. The analytical method used is the statistical analysis
method that is Path Analysis. Price, Lifestyle, and Consumer Attitude variables
significantly influence the Purchasing Decision variable, Price variables significantly
influence Consumer Attitude variables, and Lifestyle variables are also significantly
related to variable relationships and positive influence on Consumer Attitude

variables.

Keywords: Price, Lifestyle, Consumer Attitudes, Purchasing Decisions
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ABSTRAK

Deasy Indah Cahyani. 201610325207. Pengaruh Gaya Hidup dan Harga
terhadap Keputusan Pembelian dengan Sikap Konsumen sebagai Variabel Intervening

(Studi kasus pada Konsumen Starbucks Coffee).

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menganalisis Pengaruh Gaya
Hidup dan Harga terhadap Keputusan Pembelian dengan Sikap Konsumen sebagai
Variabel Intervening (Studi kasus pada Konsumen Starbucks Coffee). Jenis penelitian
ini adalah kuantitatif. Teknik sampling yang digunakan adalah Accidental Sampling
yang mana jumlah sampel sebesar 190 Responden. Teknik pengambilan data dengan
cara menyebarkan kuesioner. Responden dari penelitian ini adalah seluruh konsumen
Starbucks Coffee. Metode analisis yang dipergunakan adalah metode analisis statistik
yaitu Path Analysis. Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa variabel Harga, Gaya
Hidup, dan Sikap Konsumen secara signifikan memiliki hubungan dan pengaruh positif
terhadap variabel Keputusan Pembelian, variabel Harga secara signifikan memiliki
hubungan dan pengaruh positif terhadap variabel Sikap Konsumen, dan variabel Gaya
Hidup juga secara signifikan memiliki hubungan dan pengaruh positif terhadap

variabel Sikap Konsumen.

Kata Kunci : Harga, Gaya Hidup, Sikap Konsumen, Keputusan Pembelian
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