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ABSTRAK 

 

Abel Anfasha. 201610325240. Analisis Pengaruh Harga dan Efek komunitas 

Terhadap Keputusan Pembelian Pada Produk Pakaian Queen Beer di Kota Bekasi. 

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui seberapa besar  pengaruh antara 

harga dan efek komunitas terhadap keputusan pembelian pada produk pakaian quen 

beer di kota Bekasi. Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode 

kuantitatif, dimana peneliti menggunakan tekhnik probability sampling dengan 

jenis simple random sampling dalam menentukan cara pengambilan sampel. 

Sempel yang digunakan adalah sebanyak 155 orang responden 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa dalam uji simultan (F) harga dan efek 

komunitas secara serentak berpengaruh terhadap keputusan pembelian yang 

ditunjukkan dengan nilai Fhitung sebesar 76,075 > 3,06 lebih besar dari F tabel. 

Selanjutnya dalam uji parsial (t) variabel harga (X1) berpengaruh secara signifikan 

terhadap keputusan pembelian dengan nilai Thitung sebesar  6,145 > 1,97569 dan 

variabel efek komunitas berpengaruh terhadap  nilai Thitung 6,386 > 1,97569 t 

tabel. 

 

Kata kunci: Harga, Efek Komunitas dan Keputusan Pembelian 
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ABSTRACT 
 

Abel Anfasha. 201610325240. Analysis of the Effect of Price and Community 

Effects on buying Decisions on Queen Beer Clothing Products in Bekasi City. 

The purpose of this study was to determine how much influence between price and 

community effects on buying decisions on queen beer clothing products in the city 

of Bekasi. The method used in this study is a quantitative method, where researchers 

use the probability sampling technique with the type of simple random sampling in 

determining how to take samples. 155 respondents were used as the seal 

The results showed that in the simultaneous test (F) the price and effect of the 

community simultaneously affected the buying decision as indicated by the Fcount 

value of 76.075> 3.06 greater than the F table. Furthermore, in the partial test (t) 

the price variable (X1) significantly influences the purchase decision with a Tcount 

value of 6.145> 1.97569 and the community effect variable influences the Tcount 

value of 6.386> 1.97569 t table. 

Keywords: Price, Community Effect and buying decisions 
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