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ABSTRAK 

 

GETHA ANASTASIA SISIANI, 201610325246. Pengaruh Harga dan 

Rebranding Terhadap Minat Beli Konsumen (Studi Kasus Konsumen Kulkas 

Merek Haier di Bekasi Utara). 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui : (1) untuk menganalisis dan 

membuktikan apakah variable Harga dan Rebranding berpengaruh secara partial 

terhadap Minat Beli Konsumen Kulkas merek Haier di Bekasi Utara. (2) untuk 

menganalisis dan membuktikan apakah variable Harga dan Rebranding 

berpengaruh secara simultan terhadap Minat Beli Konsumen Kulkas merek Haier 

di Bekasi Utara. Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode 

deskriptif kuantitatif. Teknik pengambil sampel probability sampling dengan 

simple random sampling Teknik perhitungan sampel menggunakan rumus slovin. 

Pengolahan data dalam penelitian ini menggunakan software statistical product and 

service solution (SPSS) for Windows. Hasil penelitian menunjukan bahwa variable 

Harga dan Rebranding dinyatakan memiliki pengaruh positif dan signifikan 

terhadap variable Minat Beli konsumen. Dan variable Harga dan Rebrandig 

berpengaruh secara simultan terhadap Minat Beli Konsumen. 

 

Kata kunci: Harga, Rebranding, Minat Beli 
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ABSTRACT 

 

GETHA ANASTASIA SISIANI, 201610325246. Pengaruh Harga dan 

Rebranding Terhadap Minat Beli Konsumen (Studi Kasus Konsumen Kulkas 

Merek Haier di Bekasi Utara). 

This study aims to find out: (1) to analyze and prove whether the Price and 

Rebranding variable has a partial effect on the Purchase Interest of Haier 

Refrigerator Consumer Consumers in North Bekasi. (2) to analyze and prove 

whether the Price and Rebranding variables simultaneously influence the Purchase 

Interest of Haier Refrigerator Consumer Consumers in North Bekasi. The method 

used in this research is quantitative descriptive method. Probability sampling 

technique with simple random sampling. Sample calculation technique uses Slovin 

formula. Data processing in this study uses statistical product and service solution 

(SPSS) software for Windows. The results showed that the Price and Rebranding 

variable was stated to have a positive and significant effect on the variable 

Consumer Purchase Interest. And the variable price and rebrandig influence 

simultaneously on consumer buying interest. 

 

Keywords: Price, Rebranding, Interest in Buy. 
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