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ABSTRAK

Riski Amalia.201610325271. Pengaruh Brand Image dan Harga Terhadap

Keputusan Pembelian Produk BRUNBRUN Paris di Mall Lagoon Avanue Bekasi.

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui apakah ada pengaruh brand image dan

harga terhadap keputusan pembelian pada konsumen produk brunbrun paris di mall

lagoon avenue bekasi. Sampel penelitian ini sebanyak 100 orang responden followers

brunbrun paris. Pengambilan sampel menggunakan taknik purposive sampling.

Analisis data menggunakan uji regresi linier berganda. Pengujian hipotesis

menggunakan uji koefisien determinasi (R²), uji parsial (uji t), dan uji simultan (uji f),

sedangkan pengolahan data menggunakan SPSS 23. Hasil penelitian menunjukkan

bahwa secara parsial brand image dan harga secara simultan berpengaruh positif dan

simultan terhadap keputusan pembelian.

Kata kunci: brand image, harga, keputusan pembelian.
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ABSTRACT

The purpose of this study was to study whether there is an influence of brand

image and price on purchasing decisions on brunbrun paris mall lagoon avenue

bekasi products. The sample of this study was 100 respondents brunbrun paris

respondents. Sampling uses a purposive sampling technique. Data analysis using

multiple linear regression test. Hypothesis testing uses the coefficient of

determination (R²) test, partial test (t test), and simultaneous test (f test), while data

processing uses SPSS 23. The results of the research show that with partial positive

and simultaneous brand image and positive price on purchasing decisions.

Keywords: brand image, price, purchase decision
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