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ABSTRAK 

Siska Riskiani, 201610325334. Pengaruh Financial Literacy, Money Attitude dan 

Pendapatan Terhadap Perilaku Konsumtif Pengguna E-commerce Pada Kalangan 

Generasi Milenial di Bekasi Utara. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui 

pengaruh financial literacy, money attitude dan pendapatan terhadap perilaku 

konsumtif pengguna e-commerce pada kalangan generasi milenial di Bekasi Utara. 

Jenis penelitian ini merupakan penelitian kuantitatif. Adapun objek penelitian ini 

yaitu generasi milenial di Bekasi Utara dengan jumlah populasi yang tidak 

diketahui maka sampel penelitian ini berjumlah 150 orang responden yang sesuai 

dengan kriteria penelitian dan perhitungan sampel ditentukan dengan rumus hair 

et.al. Alat analisis dalam penelitian ini menggunakan SmartPls 3.0 untuk menguji 

kelayakan metode penelitian dan menguji hipotesis.  Hasil pengujian secara parsial 

variabel  financial literacy, money attitude dan pendapatan terhadap perilaku 

konsumtif. Menunjukkan bahwa variabel financial literacy, money attitude dan 

pendapatan berpengaruh positif dan signifikan terhadap perilaku konsumtif. 

Kata Kunci : Financial Literacy, Money Attitude, Pendapatan, Perilaku 

Konsumtif,Generas Milenial, SmartPls.  
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ABSTRACT 

 

Siska Riskiani, 201610325334. The Effect of Financial Literacy, Money Attitude 

and Income on Consumptive Behavior of E-commerce Users among Millennials in 

North Bekasi.This study aims to determine the effect of financial literacy, money 

attitude and income on the consumer behavior of using e-commerce among 

millennials in North Bekasi. The type of this research is quantitative research. The 

object of this research is millennial generation in North Bekasi with an countless 

population, the sample of this research is 150 respondents who fit the research 

criteria and the sample calculation is determined by the formula Hair et.al. The 

analytical tool in this study uses SmartPls 3.0 to test the feasibility of research 

methods and hypotheses test.The results of partial testing of financial literacy, 

money attitude and income towards consumptive behavior. Indicates that the 

variables of financial literacy, money attitude and income have a positive and 

significant effect on consumptive behavior. 

Keywords : Financial Literacy, Money Attitude, Income, Consumptive Behavior,    

Millennial Generation, SmartPls. 
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