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ABSTRAK 

 

Fenindah Septyani, 201610325349. Analisis Pengaruh Literasi Keuangan dan 

Strategi Sosialisasi Pasar Modal Terhadap Keputusan Mahasiswa Berinvestasi di 

Pasar Modal (Studi Kasus Pada Mahasiswa Fakultas Ekonomi Universitas 

Bhayangkara Jakarta Raya). Dalam penelitian ini rancangan yang digunakan yaitu 

dengan pendekatan kuantitatif dengan data primer. Populasi dalam penelitian ini 

adalah mahasiswa fakultas ekonomi Universitas Bhayangkara Jakarta Raya yang 

sudah mengikuti Sekolah Pasar Modal (SPM). Metode pengambilan sampel 

menggunakan non probability sampling dengan menggunakan purposive 

sampling. Dalam penelitian ini teknik pengambilan data yang digunakan dengan 

cara menyebar kuesioner melalui google form. Metode analisis yang digunakan 

dalam penelitian ini adalah dengan menggunakan analisis  Structural Equation 

Modeling (SEM) yang berbasis varians yaitu Partial Least Square (PLS) dengan 

menggunakan SmartPls 3.0. Berdasarkan hasil analisis data dan pembahasan 

dapat disimpulkan bahwa literasi keuangan dan sekolah pasar modal (SPM) 

berpengaruh secara signifikan terhadap keputusan investasi pada mahasiswa. 

Tetapi kampanye “Yuk Nabung Saham” tidak berpengaruh secara signifikan pada 

keputusan investasi mahasiswa Uniersitas Bhayangkara Jakarta Raya.  

 

Kata Kunci : Literasi Keuangan, Kampanye “Yuk Nabung Saham”, Sekolah 

Pasar Modal (SPM), Keputusan Investasi. 
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ABSTRACT 

 

Fenindah Septyani, 201610325349. Analysis of the Influence of Financial 

Literacy and Capital Market Socialization Strategies on the Decisions of Students 

Investing in the Capital Market (Case Study on Students Economic Faculty of 

Bhayangkara Jakarta Raya University). In this study the design used is a 

quantitative approach with primary data. The population in this study were 

students economic faculty of the University of Bhayangkara Jakarta Raya who 

had attended the Capital Market School. The sampling method uses non 

probability sampling using purposive sampling techniques. In this study the data 

collection techniques used by distributing questionnaires through Google form. 

The analytical method used in this research is to use variance-based Structural 

Equation Modeling (SEM) analysis, namely Partial Least Square (PLS) using 

SmartPls 3.0. Based on the results of data analysis and discussion it can be 

concluded that financial literacy and capital market schools significantly 

influence investment decisions in students. But the "Yuk Nabung Saham" 

campaign did not significantly influence the investment decisions of Uniersitas 

Bhayangkara Jakarta Raya students. 

 

Keywords : Financial Literacy, Campaign "Yuk Nabung Saham", Capital Market 

Schools Investment Decisions. 
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