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ABSTRAK 

Ichwan Bayu Aji, 201310415094. Strategi Komunikasi Politik Anggota DPRD II 

Pada Pemilu Legislatif 2019 Di Kota Bekasi ( Studi Deskritif Kualitatif Pemenangan 

Incumben H. Wasimin Sebagai Calon DPRD II Dapil 2 Bekasi Utara).  

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana strategi kampanye pemenangan 

H.Wasimin sebagai calon terpilih Anggota DPRD 2 Dapil II Bekasi Utara. Jenis 

penelitian yang di digunakan penulis adalah Kualitatif dengan studi deskritif 

kualitatif. Sumber data yang penulis gunakan dalam penelitian tersebut adalah 

berdasarkan dari sumbernya langsung, seperti, informan, dokumentasi, dan berupa 

foto-foto saat melakukan wawancara. Pengumpulan data yang digunakan berupa 

wawancara secara mendalam, observasi langsung, dan melakukan dokumentasi. 

Terkait tentang strategi kampanye pemenangan sebagai calon terpilih Anggota 

DPRD. Setiap Anggota DPRD pasti memiliki macam-macam strategi yang berbeda-

beda, dalam melakukan sebuah kampanye langsung ke masyarakat. Dalam 

melakukan sebuah kampanye diperlukanya komunikasi yang baik untuk 

memperkenalkan atau mempromosikan H.Wasimin  kemasyarakat agar masyarakat 

dapat mendukung kegiatan kempanye tersebut. H.Wasimin mempromosikan produk 

keunggulanya dengan kampanye turun langsung ke masyarakat. Dan melakukan 

strategi kampanye politik hanya menggunakan media cetak dan turun langsung ke 

masyarakat. Perolehan suara yang di dapatkan oleh H.Wasimin yang didukung Partai 

Demokrasi Indonesia Perjuangan, dengan nomer urut 3. Mendapat perolehan suara 

sebesar 6.186 Ribu suara. Berdasarkan perhitungan suara yang dilakukan oleh Komisi 

Pemilihan Umum Daerah (KPUD) Kota Bekasi. 
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ABSTRACT 

Ichwan Bayu Aji, 201310415094. Political Communication Strategy of DPRD II 

Members in the 2019 Legislative Election in Bekasi City (Qualitative Descriptive 

Study of Winning of Incumben H. Wasimin as Candidate for DPRD II in 

Electoral District 2 North Bekasi). 

 H.Wasimin as elected candidate for Member of DPRD 2 in North Bekasi II. The 

type of research used by the writer is qualitative with qualitative descriptive study. 

Data sources used by the author in this study came from direct sources, such as 

informants, documentation, and consisted of photographs during interviews. The 

data collection used consists of a thorough interview, direct observation and 

documentation. Related to the campaign strategy for selecting DPRD candidates. 

Each DPRD member must have a variety of different strategies, in conducting 

direct campaigns to the public. In conducting the campaign, good communication 

is needed to introduce or promote H.Wasimin to the community so that the 

community can support the campaign. H.Wasimin promotes its superior products 

by campaigning directly to the public. And carry out political campaign strategies 

using only print media and going directly to the public. Vote was obtained by 

H.Wasimin supported by the Indonesian Democratic Party of Struggle, with serial 

number 3. Received 6,186 thousand votes. Based on the results of vote counting 

conducted by the Regional Election Commission (KPUD) of Bekasi City. 
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