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ABSTRAK 

 

Nurul Fitria 201510415003. Pengaruh Pesan Kampanye #BudayaBeberes 

Terhadap Sikap Konsumen KFC Harapan Indah Untuk Beberes. 

Penelitian ini bertujuan untuk mencari tahu seberapa besar pengaruh pesan 

kampanye #BudayaBeberes terhadap sikap konsumen KFC Harapan Indah, metode 

ini menggunakan metode penelitian kuantitaif dengan pendekatan survey. Dengan 

sampel berjumlah 96 orang, peneliti menentukan kriteria yaitu konsumen KFC yang 

datang ke outlet KFC Harapan Indah selama periode kampanye #BedayaBeberes. 

Adapun variabel independen (Variabel X) dalam penelitian ini adalah Pesan 

Kampanye dan variabel dependen (Variabel Y) adalah Sikap Konsumen. 

Berdasarkan data yang diperoleh dari hasil uji validitas dari dari alat ukur yang 

digunakan 37 pertanyaan valid dan terdapat pengaruh dari hasil kolerasi yaitu 

terdapat pengaruh pesan kampanye terhadap sikap konsumen sebesar 0,800 yang 

berarti pesan kampanye berpengaruh sangat kuat dalam sikap konsumen dan hasil 

koefisien determinasi yang disesuaikan (R Square) yaitu 0,640 yang artinya ada 

pengaruh Pesan kampanye terhadap Sikap konsumen adalah sebesar 64% yang 

berpengaruh cukup besar. 

 

 

Kata Kunci :  Pesan, Kampanye, Sikap konsumen, #BudayaBeberes. 
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ABSTRACT 

 

Nurul Fitria 201510415003. The Influence of the #BudayaBeberes 

Campaign Message Against the Attitudes of KFC Harapan Indah Consumers for 

Some. 

This study aims to find out how much influence the #BudayaBeberes 

campaign message on KFC Harapan Indah consumer attitudes, this method uses a 

quantitative research method with a survey approach. With a sample of 96 people, 

researchers determined the criteria of KFC consumers who came to the KFC 

Harapan Indah outlet during the #BedayaBeberes campaign period. The 

independent variable (Variable X) in this study is the Campaign Message and the 

dependent variable (Variable Y) is Consumer Attitude. Based on data obtained from 

the results of the validity test of the measuring instrument used 37 valid questions 

and there is an influence of the results of correlation that there is the influence of 

campaign messages on consumer attitudes of 0.800 which means that campaign 

messages have a very strong effect on consumer attitudes and the results of the 

adjusted coefficient of determination ( R Square) which is 0.640 which means that 

there is an influence of campaign messages on consumer attitudes is 64% which is 

quite large influence. 

 

Keywords: Message, Campaign, Consumer Attitude, #BudayaBeberes. 
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