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ABSTRAK

Aris Dwinanto, 201510415034. Strategi Komunikasi CBR Club Indonesia

Bekasi dalam Pembentukan Citra Positif di Kalangan Masyarakat.

Penelitian tentang strategi komunikasi yang dilakukan oleh CBR Club
Indonesia Bekasi dalam Pembentukan Citra Positif di Kalangan masyarakat. CBR Club
Indonesia Bekasi adalah komunitas klub motor di indonesia yang bervarian motor
Honda CBR semua jenis Cubical Centimeter (CC), CBR Club Indonesia mempunyai
103 region di Indonesia dan salah satu regionnya adalah CBR Club Indonesia Bekasi.
Sebagai komunitas klub-motor yang dikenal masyarakat negatif karena minimnya
informasi, bahwa komunitas motor itu ugal-ugalan dijalan, melakukan kumpul kumpul
tidak bermanfaat dan adanya indikasi geng motor. Tujuan penelitian ini untuk
menguraikan strategi komunikasi CBR Club Indonesia Bekasi menggunakan proses
komunikasi Attention, Interest, Desire, Action ( A-1-D-A) dalam pembentukan citra
positif di kalangan masyarakat.

Metode penelitian yang digunakan ialah Metodologi Kualitatif dengan studi
Deskriptif. Hasil dari penelitian ini melalui kegiatan positif yang dilakukan CBR Club
Indonesia Bekasi dalam menarik perhatian, minat, keinginan dan tindakan guna
membentuk citra positif yang disebarkan menggunakan alat yaitu anggotanya dan juga

media sosial serta media partner.

Kata Kunci : Strategi Komunikasi, Attention, Interest, Desire, Action, Citra
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ABSTRACT

Aris Dwinanto, 201510415034. Communication Strategies CBR Club

Indonesia Bekasi in Forming a Positive Image in the Public.

Research on communication strategies carried out by CBR Club Indonesia
Bekasi in the Formation of a Positive Image in the public. CBR Club Indonesia Bekasi
is a motorcycle club community in Indonesia that has a variety of Honda CBR
motorcycles of all types of Cubical Centimeters (CC), CBR Club Indonesia has 103
regions in Indonesia and one of the regions. is CBR Club Indonesia Bekasi. As a
motorcycle club community that is known to be negative because of the lack of
information, that the motorcycle community is reckless on the road, gathering is not
useful and there are indications of motorcycle gangs. The purpose of this study is to
describe the communication strategy of CBR Club Indonesia Bekasi using the
communication process Attention, Interest, Desire, Action (A-1-D-A) in the formation

of a positive image among the public.

The research method used is a qualitative methodology with descriptive studies.
The results of this study through positive activities carried out by CBR Club Indonesia
Bekasi in attracting attention, interests, desire and actions to form a positive image

that is spread using tools that are members and also social media and media partners.

Keywords: Communication Strategy, Attention, Interest, Desire, Action, Image
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