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ABSTRAK 

 

Helena Glaudia, 201510415096. Strategi komunikasi GMDM (Garda 

Mencegah dan Mengobati) dalam melakukan penyuluhan program P4GN 

(Pencegahan Pemberantasan Penyalahgunaan dan Peredaran Gelap Narkoba) di 

Pondok Melati. 

Narkoba merupakan zat atau obat yang bersifat alamiah, sintesis maupun 

semi sintesis sehingga menyebabkan efek penurunan kesadaran, halusinasi dan 

daya rangsang. Narkoba juga merupakan obat-obatan yang dilarang oleh 

pemerintah sehingga baik dari pembuat, penjual, pemakai bahkan pengedar dapat 

terjerat hukum. Penelitian ini berfokus kepada organisasi GMDM yang merupakan 

mitra dari BNN (Badan Narkotika Nasional) untuk melakukan penyuluhan dengan 

Program P4GN. Penelitian ini bertujuan untuk melihat bagaimana perubahan 

strategi komunikasi yang terjadi dalam GMDM seiring perkembangan zaman dan 

kemajuan teknologi. Penelitian ini menggunakan teknik pengumpulan data berupa 

wawancara, observasi dan dokumentasi. Metode yang digunakan dalam penelitian 

ini adalah deskriptif dengan pendekatan penelitian kualitatif, metode ini digunakan 

untuk menjelaskan mengenai perubahan strategi komunikasi GMDM dalam 

melakukan penyuluhan dengan program P4GN di Pondok Melati. Berusaha 

mencari tahu masalah yang terjadi sehingga strategi komunikasi GMDM dapat 

mengalami perubahan melalui kegiatan penyuluhan dengan Program P4GN. 

 Berdasarkan pembahasan dapat disimpulkan bahwa strategi komunikasi 

akan terus berubah dan berkembang mengikuti perkembangan dan kemajuan 

teknologi agar komunikasi yang dilakukan oleh GMDM dapat diterima oleh 

khalayak serta tujuan utama GMDM generasi muda terhindar dari penyalahgunaan 

narkoba dapat terwujud. Selain itu GMDM dapat memperluas kegiatan 

penyuluhannya berkat kecanggihan teknologi yang berkembang saat ini. 

 

Kata Kunci : Penyalahgunaan Narkoba, Strategi Komunikasi, Program P4GN, 

Generasi Muda, Penyuluhan 
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ABSTRACT 

 

Helena Glaudia, 201510415096. Communication strategy of GMDM 

(Garda Mencegah dan Mengobati) in conducted P4GN (Pencegahan, 

Pemberantasan, Penyalahgunaan dan Peredaran Gelap Narkoba) program in 

Pondok Melati. 

Narcotics are substance or drug that are natural, synthetic or semi synthetic 

so that they can cause a decrease in consciousness, hallucinations, and stimulation. 

Drug are also drug that are prohibited by government so that both the makers, 

sellers, users and even drug dealer can get caught in the law. The research focuses 

on GMDM organizations which are partners appointed directly by BNN to conduct 

counseling with the P4GN Program. This research aims to see how the 

communication strategy changes that occur in GMDM along with the times and 

technological advances. This research uses data collection techniques such as 

interviews, observation and documentation. The method used in this research is 

descriptive with a Qualitative Research Approach, this method is used to explain 

the changes in GMDM communication strategy in conducting counseling with the 

P4GN program at Pondok Melati. Trying to find out the problem so GMDM 

communication strategy can be changed through counseling activities with P4GN 

Program. 

Based on the discussion can be concluded that the communication strategy 

will continue to change and evolve to follow the developments and technological 

advances in order to communications made by GMDM be accepted by the audience 

and the primary object GMDM younger generation avoid drug abuse can be 

realization. Additionally GMDM can expand its extension activities because of 

technology being developed at this time.  

Keyword : Drug Abuse, Communication Strategy, P4GN Program, Younger 

Generation, Counseling 
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