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ABSTRAK 

 

 

 Samuella Benedicte. 201510415119. Taktik Impression Management Atta 

Halilintar Dalam Akun Youtube Atta Halilintar (Studi Analisis Isi Konten Dalam 

Akun Youtube Atta Halilintar) 

Impression management merupakan upaya individu untuk menciptakan kesan yang 

diinginkannya dari orang lain terhadapnya. Penelitian ini bertujuan untuk 

mengetahui seberapa besar taktik impression managemet yang paling banyak 

digunakan oleh Atta Halilintar untuk membangun citra diri melalui video pada akun 

youtube Atta Halilintar. Penelitian ini menggunakan indikator taktik impression 

management yang dipaparkan oleh Jones dan Pittman (1982), dengan 

menggunakan metode analisis isi. Peneliti melakukan koding terhadap pesan verbal 

(Pernyataan yang diucapkan oleh Atta Halilintar) dalam 15 video sampel yang 

diambil acak, pada periode 1 Januari - 30 April 2019, dimana pertumbuhan 

subscriber akun youtube Atta mengalami peningkatan paling tinggi. Hasil 

penelitian ini menemukan bahwa Atta Halilintar menggunakan semua taktik 

impression management, dengan presentase sebesar ingratiation 41%, intimidation 

14%, self promotion 22%, Exemplification 11%, dan supplication 12%. 

Menariknya hal ini menunjukan Atta tidak hanya menggunakan taktik ingratiation 
agar terlihat menarik dalam membangun citra diri, namun juga menggunakan taktik 

yang umumnya berkesan negatif dan tidak digunakan oleh public figure seperti 

intimidation dan supplication, tetapi tetap dapat menarik perhatian serta diterima 

oleh orang lain, ditandai dengan meningkatnya subscriber akun youtubenya. 

 

 

Kata kunci (sentence case): impression management, youtube, Atta Halilintar.  
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ABSTRACT 

 

 

 Samuella Benedicte. 201510415119. Atta Halilintar Impression 

Management Tactics in Atta Halilintar Youtube Account (Study of Content Analysis 

in Atta Halilintar Youtube Account) 

Impression management is an individual effort to create the impression that he 

wants from others for him. This study aims to find out how much impression 

management tactics most widely used by Atta Halilintar to build self-image through 

video on Atta Halilintar's YouTube account. This study uses the impression 

management tactics indicator presented by Jones and Pittman (1982), using the 

content analysis method. Researchers coding verbal messages (statements made by 

Atta Halilintar) in 15 video samples taken randomly, in the period from January 1 

to April 30, 2019, where the growth of Atta's YouTube account subscriber 

experienced the highest increase. The results of this study found that Atta Halilintar 

used all impression management tactics, with a percentage of ingratiation 41%, 

intimidation 14%, self promotion 22%, Exemplification 11%, and supplication 

12%. Interestingly this shows Atta not only uses ingratiation tactics to make it look 

attractive in building self-image, but also uses tactics that are generally negative 

and are not used by public figures such as intimidation and supplication, but can 
still attract attention and be accepted by others, characterized by increased 

YouTube subscriber account. 

 

Key Word (sentence case): impression management, youtube, Atta Halilintar.  
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