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ABSTRAK 

 Rikha Nabilah, 201510415136. Pengaruh Label Peringatan Bahaya 

Rokok Terhadap Persepsi Remaja Perokok (Studi Kuantitatif Eksplanasi Pada 

Ikatan Remaja Harapan Makmur di Bekasi). 

 Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui seberapa besar pengaruh label 

peringatan bahaya rokok terhadap persepsi remaja perokok pada Ikatan Remaja 

Harapan Makmur di Bekasi. Label peringatan bahaya rokok ini memiliki beberapa 

dimensi, yaitu identifikasi, nilai/kelas, memberikan keterangan, dan promosi. 

Sedangkan persepsi memiliki beberapa dimensi faktor internal dan faktor 

eksternal. Jumlah responden pada penelitian ini ialah 50 orang. paradigma yang 

digunakan adalah positivistik dan metode kuantitatif dengan pendekatan 

penelitian eksplanasi. 

 Berdasarkan hasil dari analisis regresi sederhana, didapatkan nilai korelasi 

Pearson adalah 0,467. Nilai tersebut menunjukan bahwa hubungan antar variabel 

label peringatan bahaya rokok dan persepsi berkorelasi sedang. Kemudian, nilai 

koefisien determinasi menunjukan bahwa pengaruh variabel label peringatan 

bahaya rokok terhadap persepsi adalah 21,8%.  

Kata kunci: Label Peringatan Bahaya Rokok, Persepsi 
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ABSTRACT 
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ABSTRACT  

  

Rikha Nabilah, 201510415136. The Effects of Cigarette Dangerous 

Warning Labels on Adolescent Smokers Perception (Quantitative Exploration Study 

on Harapan Makmur Adolescent Association in Bekasi).   

This study aims to determine how much influence the warning labels on the 

dangers of smoking on perceptions of smokers in the Harapan Makmur Youth 

Association in Bekasi. Cigarette hazard warning labels have several dimensions, 

namely identification, value / class, providing information, and promotion. While 

perception has several dimensions of internal factors and external factors. The 

number of respondents in this study was 50 people. The paradigm used is positivistic 

and quantitative methods with explanatory research approaches.   

Based on the results of a simple regression analysis, the Pearson correlation 

value is 0.467. This value shows that the relationship between cigarette warnings, 

variable to variables and perceptions are moderately correlated. Then, the value of 

the coefficient of determination shows that the effect of the cigarette hazard warning 

label variable on perception is 21.8%.  

Keywords: Cigarette Danger Warning Label, Perception.  
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