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ABSTRAK 

 

Arief Fadullah. 201310415064. Pengaruh Pemanfaatan Instagram LGN 

Terhadap Perubahan Sikap Followers (Studi Kuantitatif Instagram Komunitas 

LGN Bekasi). Dibimbing oleh Astuty Pohan S.Sos., M.M dan Ratna Puspita 

S.Sos., M.Si.   

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh pemanfaatan Instagram 

LGN terhadap perubahan sikap followers. Penelitian ini dilakukan dengan 

pendekatan kuantitatif dan metode deskriptif. Objek penelitian ini adalah akun 

Instagram @lgnbekasi, komunitas Lingkar Ganja Nusantara (LGN) cabang Kota 

Bekasi yang merupakan bagian dari organisasi LGN dengan fokus aktivitas 

edukasi, advokasi dan kampanye legalisasi tanaman ganja medis di Indonesia. 

Dalam menjalankan aktivitasnya LGN Bekasi sangat memanfaatkan media sosial 

Instagram untuk melakukan aktivitas komunitas.  

Populasi dalam penelitian ini adalah followers akun Instagram @lgnbekasi, 

dengan menggunakan teknik probability sampling dan rumus slovin diperoleh 

sampel penelitian sebanyak 40 responden followers. Teknik analisis data secara 

deskriptif dan analisis regresi linear, hasil penelitian menunjukan bahwa terdapat 

pengaruh dari media sosial Instagram terhadap perubahan sikap followers 

Instagram @lgnbekasi. 

 

Kata kunci : media sosial Instagram, perubahan sikap, @lgnbekasi. 
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ABSTRACT 

 
Arief Fadullah. 201310415064. The Effect Of Using LGN Instagram 

Account On Changing Attitudes Of Followers  (Quantitative Study of The LGN 

Bekasi Community on Instagram). Supervised by Astuty Pohan S. Sos., M.M and 

Ratna Puspita S. Sos., M.Si. 

The research aimed to find out the effect of the use of LGN’s Instagram 

towards the changing attitudes of its followers. The research was conducted with 

a quantitative approach and descriptive method. The object of this research was 

the @lgnbekasi ‘s Instagram account, the branch of the Lingkar Ganja Nusantara 

(LGN) community in Bekasi which was the part of LGN organization with a focus 

on educational activities, advocacy and legalization campaigns for medical 

cannabis plants in Indonesia. In carrying out its activities, LGN Bekasi used the 

Instagram social media very well to do community activities. 

 The population in this researsch was the followers of @lgnbekasi ‘s 

Instagram account, using probability sampling techniques and the Slovin formula 

obtained as many as 40 respondents' research samples. Descriptive data analysis 

techniques and linear regression analysis, the results of the reaseach showed that 

there was an influence from the Instagram social media towards the changing 

attitudes of the @lgnbekasi ‘s Instagram followers. 

 

Keywords : Instagram social media, the changing attitudes, @lgnbekasi. 
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