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ABSTRAK 

 

Aisyah Noviriani, 201410415077. Pengaruh Iklan Televisi #Kerenlahirbatin 

Terhadap Brand Awareness Ramayana (Studi Eksplanatif Pada Warga Rt 02 Rw 

04 Ujung Menteng Kecamatan Cakung Jakarta Timur). 

Penelitian bertujuan untuk meneliti seberapa besar pengaruh antara iklan 

#kerenlahirbatin terhadap brand awareness Ramayana pada warga Rt 02 Rw 04 

Ujung Menteng Kecamatan Jakarta Timur. Penelitian ini menggunakan metode 

kuantitatif eksplanatif untuk menggali lebih dalam suatu fonemena yang terjadi di 

masyarakat dengan metode survey. Indikator bunyi dan suara pada variabel Iklan 

memiliki skor paling tinggi, yaitu 348 (4,46%). Sedangkan indikator identitas 

pada variabel Brand Awareness memiliki skor paling tinggi, yaitu 342 (4,38%). 

Hasilnya ada pengaruh Iklan terhadap Brand Awareness adalah sebesar 37,4%  

sedangkan 62,6%  sisanya dipengaruhi oleh faktor lain yang berhubungan dengan 

Ramayana.  

 

Kata Kunci : Iklan Televisi, Brand Awareness, Merek 
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ABSTRACT 

 

Aisyah Noviriani, 201410415077. The Influence of #Kerenlahirbatin Television 

Advertising on Ramayana Brand Awareness (Explanative Study of Rt 02 Rw 04 

Ujung Menteng Residents in Cakung District, East Jakarta). 

The study aims to examine how much influence between #kerenlahirbatin ads on 

Ramayana brand awareness on residents of Rt 02 Rw 04 Ujung Menteng, East 

Jakarta District. This study uses quantitative explanatory methods to dig deeper 

into a phoneme that occurs in the community with survey methods. Sound and 

sound indicators on the variable Ads have the highest score, which is 348 

(4.46%). While the identity indicator on the Brand Awareness variable has the 

highest score, which is 342 (4.38%). The result is the influence of advertising on 

brand awareness is 37.4% while the remaining 62.6% is influenced by other 

factors related to Ramayana. 

 

 

Keywords: Television Ads, Brand Awareness, Brands 
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