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ABSTRAK 

 

Lola Ishara. 201510415108. Pengaruh Tayangan Video Blogging 

Terhadap Personal Branding Presiden Pada Akun YouTube Presiden Joko 

Widodo Di Komunitas Youtubers Depok. 

Penelitian ini bertujuan untuk mencari tahu pengaruh Tayangan Video 

Blogging terhadap personal baranding Presiden pada akun YouTube Presiden 

Joko Widodo di komunitas youtubers Depok, metode ini menggunakan metode 

penelitian kuantitatif dengan pendekatan survei. Dengan populasi berjumlah 133 

orang, peneliti memilih generasi milenial dalam komunitas youtubers Depok 

untuk mendapati sampel dengan menentukan kriteria yaitu mereka yang berusia 

20-40 tahun. Adapun variabel independen (Variabel X) dalam penelitian ini 

adalah Media Sosial dan variabel dependen (Variabel Y) adalah Personal 

Branding. 

Berdasarkan data yang diperoleh dari hasil uji validitas dari dari alat ukur 

yang digunakan 30 pertanyaan valid dan terdapat pengaruh dari hasil korelasi 

antara Media Sosial terhadap Personal Branding Joko Widodo adalah sebesar 

0,551 atau 55,1% yang berarti Media Sosial memiliki pengaruh yang cukup kuat 

dalam personal branding dan hasil koefisien determinasi yang disesuaikan (R 

Square) yaitu 0,303. Hal ini mengandung pengertian bahwa pengaruh variabel 

bebas (Media Sosial) terhadap variabel terikat (Personal Branding) sebesar 

30,3%, sedangkan sisanya dipengaruhi oleh variabel lain diluar yang diteliti 

penulis sebesar 69,7%. 

Pada uji Hipotesis yang penulis rumuskan, H0 di tolak dan Ha diterima yang 

berarti adanya pengaruh antara media sosial terhadap personal branding. Saran 

dalam penelitian ini adalah sebaiknya tayangan video blogging yang Presiden 

Joko Widodo unggah lebih seimbang antara konten politik dan konten pribadi 

seperti kesehariannya diluar pekerjaan sebagai seorang Presiden. 

 

Kata Kunci:  Media Sosial, Personal Branding, Video Blogging, YouTube, 

Komunikasi Pemasaran Politik,  
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ABSTRACT 

 

Lola Ishara 201510415108. Effects of Video Blogging Impressions against 

President's Personal Branding on president Joko Widodo's Youtube Account in 

the Depok Youtuber Community 

This study aims to find out the effect of Video Blogging Impressions against 

the president's personal branding on president Joko Widodo's Youtube account in 

the Depok Youtuber Community, this method uses a quantitative research method 

with a survey approach. With a population of 133 people, the researchers chose 

millennial generation in the Depok Youtuber Community to find samples by 

determining the criteria for those aged 20-40 years. The independent variable 

(Variable X) in this study is Social Media and the dependent variable (Variable Y) 

is Personal Branding. 

Based on data obtained from the validity test results of the measuring 

instrument used 30 valid questions are related to the results of correlation 

between social media on personal branding of Joko Widodo is 0.551 or 55.1% 

which means that social media has a strong enough influence on personal 

branding and the results of the adjusted determination coefficient (R square) is 

0.303. This implies that the influence of the independent variable (social media) 

on the dependent variable (personal branding) is 30.3%, while the rest is obtained 

by other variables outside that reserarched by the author is 69.7%. 

In the hypothesis test that writer formulated, H0 is rejected and Ha is 

accepted, which means there is an influence between social media on personal 

branding.  The suggestion in this research is that the video blogging shows that 

President Joko Widodo uploads is more balanced between political content and 

personal content such as his daily outside of his job as a president. 

Keywords: Social Media, Personal Branding, Video Blogging, Youtube, 

Marketing of Politic Communication. 
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