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ABSTRAK

Aisyah Marindah Putri. 201510415210. Pengaruh Informasi Tauhid
Dalam Channel YouTube Lampu Islam (Dr. Zakir Naik) Membentuk Sikap
Mahasiswa Tarbiyah Tahun 2018/2019 di Universitas Islam 45 (UNISMA)
Bekasi.

Hasil penelitian memakai uji analisis regresi yang mana telah diketahui
koefisien/hubungan nilai R yaitu sebesar 0,854, dengan output statistik koefisien
determinasi (R Square) sebesar 0,729, maka dari itu pengaruh Variabel X
Informasi terhadap Variabel Y Sikap adalah 72,9% dengan nilai tingkatan
persantase tinggi. Nilai F hitung 150.543 dengan taraf signifikansi probabilitas
0.000 < 0.1, maka model regresi yang dapat dipakai ialah memprediksi variabel
(Y). Pada kolom B konstan (a) adalah 21.104 (Coefficients), dan nilai Interval
Koefisien 0,800 — 1,000 maka dinyatakan nilai interval korelasi 0,854 sangat kuat.
Hasil uji hipotesis pada penelitian ini ialah melihat adanya Pengaruh Informasi
Tauhid Dalam Channel YouTube Lampu Islam (Dr. Zakir Naik)
Membentuk Sikap Mahasiswa Tarbiyah Tahun 2018/2019 di Universitas
Islam 45 (UNISMA) Bekasi memiliki nilai interval sangat kuat berpengaruh.

Kesimpulan  penelitian  Video Dr. Zakir Naik  membantu
mengakumulasikan informasi mengenai Tauhid dengan mendukung kepercayaan,
menambah kepercayaan, memberikan kejelasan informasi, relevansi informasi
dan ketepatan dalam memilih informasi dapat membentuk sikap yang baik atau
positif. Pembentukan sikap melalui proses komponen sikap yaitu kognisi
(Pengetahuan mengenai Tauhid), Afeksi (dapat menimbulkan perasaan atau
emosional setelah menonton Dr. Zakir Naik) dan Konasi (Mengahasilakan
kecenderungan yang bisa mengahasilkan sikap).

Kata Kunci: Youtube, Membentuk Sikap, Teori Penggabungan Informasi
(Information-Ingration).
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ABSTRACT

Aisyah Marindah Putri. 201510415210. The Effect of Tauhid
Informastion in Lampu Islam (Dr.Zakir Naik) YouTube Channel to Attitude
Tabiyah’s Student 2019/2019 in University of Islam 45 Bekasi.

The results of the study used a regression analysis test in which the
coefficient / R relationship was known to be 0.854, with a statistical output
coefficient of determination (R Square) of 0.729, hence the effect of Variable X
Information on Variable Y Attitude was 72.9% with a value of the level of
percentage high. The calculated F value of 150,543 with a significance level of
probability 0,000 <0.1, then the regression model that can be used is to predict
the variable (Y). In column B the constant (a) is 21,104 (Coefficients), and the
Coefficient Interval value is 0.800 - 1,000, so the correlation interval value of
0.854 is very strong. Hypothesis test results in this study is to see the effect of
Tawheed Information in YouTube Channel Islamic Lights (Dr. Zakir Naik)
Shaping the Attitude of Tarbiyah Students in 2018/2019 at Islamic University 45
(UNISMA) Bekasi has a very strong interval value influential.

Conclusion of Dr. Video's research Zakir Naik helps to accumulate
information about Tawheed by supporting trust, increasing trust, providing clarity
of information, relevance of information and accuracy in choosing information
can form a good or positive attitude. The formation of attitudes through the
process of attitude components, namely cognition (Knowledge about
Monotheism), Affection (can cause feelings or emotional after watching Dr. Zakir
Naik) and Konasi (Produce tendencies that can produce attitudes).

Keywords: Youtube, Forming Attitudes, Information-Integration Theory.
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