
 

 

PENGARUH BRAND AMBASSADOR VANESHA 

PRESCILLA TERHADAP MINAT BELI PRODUK 

KECANTIKAN Y.O.U DI KALANGAN FOLLOWERS 

INSTAGRAM Y.O.U KOSMETIK 

 

 

 
SKRIPSI 

 

 

 

 

 

Oleh: 

Apriani Shazaty 

201510415214 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

PROGRAM STUDI ILMU KOMUNIKASI 

FAKULTAS ILMU KOMUNIKASI 

UNIVERSITAS BHAYANGKARA JAKARTA RAYA 

2020 



Pengaruh brand.., Apriani Shazaty, Fakultas Ilmu Komunikasi 2020



Pengaruh brand.., Apriani Shazaty, Fakultas Ilmu Komunikasi 2020



Pengaruh brand.., Apriani Shazaty, Fakultas Ilmu Komunikasi 2020



v 
 

ABSTRAK 

 

Apriani Shazaty. 201510415214. Penelitian ini dilakukan pada Pengaruh Brand 

Ambassador Vanesha Prescilla Terhadap Minat Beli Produk Kecantikan Y.O.U Di 

Kalangan Followers Instagram Y.O.U Kosmetik. Y.O.U Kosmetik menggunakan 

brand ambassador Vanesha Prescilla dalam memperkenalkan produknya. 

Pemilihan brand ambassador dilatar belakangi oleh kredibiltas positif yang dibawa 

oleh selebriti tersebut. Brand ambassador dipilih oleh perusahaan sebagai 

simbolisasi atau penanda untuk mewakili keinginan dan kebutuhan dari calon 

konsumen. Y.O.U Kosmetik memilih Vanesha Prescilla sebagai brand ambassador 

untuk produk mereka yang di harapkan mampu mewakili produk Y.O.U Kosmetik, 

sehingga pesan yang disampaikan dapat di mengerti oleh konsumen yang akhirnya 

akan menimbulkan minat beli. Tujuan penilitian ini adalah untuk meneliti Pengaruh 

Brand Ambassador Terhadap Minat Beli Produk Kecantikan Y.O.U Di Kalangan 

Followers Instagram Y.O.U Kosmetik. Y.O.U Kosmetik. Peneliti menggunakan 

metode penelitian kuantitatif. Penilitian ini merupakan penilitian populasi, karena 

seluruh anggota populasi yang berjumlah 82 responden menjadi responden dalam 

penilitian ini. Pengumpulan data dalam penelitian ini dilakukan melalui penyebaran 

kuesioner yang di sebarkan kepada seluruh responden yaitu, Followers Instagram 

Y.O.U Kosmetik. Y.O.U Kosmetik.Teknik analisis data menggunakan analisis 

regresi sederhana dan analisis deskriptif. Hasil penelinitian ini  mengatakan bahwa 

terdapat pengaruh brand ambassador terhadap minat beli sebesar 0.579 yang berarti 

brand ambassador berpengaruh besar terhadap minat beli dan hasil koefisien 

determinasi yang disesuaikan (R Square) yaitu 0.335 yang artinya ada pengaruh 

brand ambassador terhadap minat beli adalah sebesar 33,5%, yang berpengaruh 

cukup besar.  
 

Kata kunci: Brand Ambassador, Minat Beli,  
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ABSTRACT 

 

Apriani Shazaty. 201510415214. This research was conducted on the Effect of 

Vanesha Prescilla's Brand Ambassador on Y.O.U's Interest in Buying Beauty 

Products among Y.O.U's Instagram Cosmetics Followers. Y.O.U Cosmetics uses 

brand ambassador Vanesha Prescilla in introducing its products. The selection of 

the brand ambassador is overwhelmed by the credibility of the positive brought by 

celebrities such. Brand ambassador selected by the company as a symbol or marker 

to represent the wishes and needs of potential consumers. Y. O. U Cosmetics choose 

Vanesha Prescilla as a brand ambassador for their products are expected to be 

able to represent the product Y. O. U Cosmetics, so that the message conveyed can 

be understood by the consumers which will eventually lead to buying interest. The 

objective of this research is to examine the influence of brand ambassadors on 

buying interest Beauty Products Y. O. U Among Followers Instagram Y. O. U 

Cosmetics. Y. O. U Cosmetics.The purpose of this research is to know the effect of 

brand ambassadors on Y.O.U's Beauty Products buying interest among Y.O.U's 

Instagram Cosmetics Followers. Y.O.U Cosmetics. The metodology used on this 

research is a quantitative research method. This study is the research population, 

because all members of a population of 82 respondents the respondents in this 

research.Data collection in this research was conducted through questionnaires 

distributed to all respondents, Followers Instagram Y. O. U Cosmetics. Y. O. U 

Cosmetics. Data analysis techniques using simple regression analysis and 

descriptive analysis The results of this study said that there was an influence of 

brand ambassadors on buying interest of 0.579, which means that brand 

ambassadors had a major influence on buying interest and the results of the 

corresponding coefficient of determination (R Square) was 0.335 which referred to 

brand ambassadors towards buying interest of 33.5%, which implement large 

enough. 

 

Keywords: Brand Ambassador; Buying Interest. 
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