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ABSTRAK 

 

 

 Fani Lestari. 201610415052. Strategi Kreatif Produser Dalam 

Mempertahankan Eksistensi Program Acara Pesbukers ANTV. Penelitian ini 

bertujuan untuk mengetahui strategi kreatif yang dilakukan oleh produser dalam 

mempertahankan eksistensi program acara Pesbukers yang dimana terkadang 

mendapatkan penilaian yang positif dan negatif dari masyarakat. Pesbukers adalah 

program acara yang disiarkan secara live di stasiun televisi ANTV yang memiliki 

konten komedi dan sifatnya untuk menghibur masyarakat. Dalam pelaksanaan 

tersebut, produser harus memiliki ilmu pengetahuan tentang program televisi, 

dapat menuangkan kemampuan ide, gagasan reatifitasnya dalam pembuatan 

program radio dan televisi atau mampu melakukan koordinasi, kontribusi dan 

distribusi produk secara sistematis, efektif dan efisien. 

            Penelitian ini menggunakan metode kualitatif dengan pendekatan 

deskriptif kualitatif. Untuk mendapatkan data dalam penelitian ini, peneliti 

menggunakan teknik wawancara. Teori yang digunakan dalam penelitian adalah 

Teori Ekologi Media. 

            Hasil penelitian ini adalah untuk mempertahankan eksistensi program 

acara Pesbukers ANTV, produser menggunakan 3 cara yaitu, menentukan jenis isi 

konten dengan cara pada saat program acara Pesbukers ANTV live ditiap harinya, 

memerlukan ide serta konsep yang baru dan terbaru sehingga tidak ada 

pengulangan episode agar penonton juga melihatnya tidak mudah bosan. jenis 

khalayak penonton dan modal finansial yang dibutuhkan dengan cara mengajak 

pemasuk iklan untuk bekerja sama dengan program pesbukers ANTV. 

Kata Kunci: Strategi kreatif, Produser, Program acara Pesbukers, Kreativitas, 

Eksistensi. 
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ABSTRACT 

 

 

Fani Lestari. 201610415052. Producer Creative Strategy in Maintaining 

the Existence of ANTV Pesbukers Programs. This study aims to determine the 

creative strategies carried out by producers in maintaining the existence of 

Pesbukers programs which sometimes get positive and negative ratings from the 

public. Pesbukers are programs that are broadcast live on ANTV television 

stations that have comedy content and their nature to entertain the public. In the 

implementation, the producer must have knowledge about television programs, be 

able to express the ability of ideas, ideas of reactivity in making radio and 

television programs or be able to coordinate, contribute and distribute products 

systematically, effectively and efficiently. 

            This research uses a qualitative method with a qualitative descriptive 

approach. To obtain data in this study, researchers used interview techniques. 

The theory used in research is Media Ecology Theory. 

            The results of this study are to maintain the existence of ANTV Pesbukers 

programs, producers use 3 ways namely, determine the type of content content by 

means of when Pesbukers ANTV programs live every day, require new and latest 

ideas and concepts so that there are no repetition of episodes so that the audience 

also see it not easily bored. the type of audience and financial capital needed by 

inviting advertisers to work with ANTV pesbukers programs. 

Keywords: Creative strategy, Producer, Pesbukers program, Creativity, 

Existence. 
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