
PENGARUH SIWON CHOI SEBAGAI BRAND 

AMBASSADOR DALAM IKLAN MIE SEDAAP 

TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN 

(STUDI KUANTITATIF IKLAN MIE SEDAAP PADA 

WARGA RT01 RW10 KELURAHAN TELUK PUCUNG 

BEKASI) 

 

 

 

 

 SKRIPSI 

 

 

 

Oleh: 

Evi 

201610415069 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

PROGRAM STUDI ILMU KOMUNIKASI 

FAKULTAS ILMU KOMUNIKASI 

UNIVERSITAS BHAYANGKARA JAKARTA RAYA 

2020 



Pengaruh siwon.., Evi, Fakultas Ilmu Komunikasi 2020



Pengaruh siwon.., Evi, Fakultas Ilmu Komunikasi 2020



Pengaruh siwon.., Evi, Fakultas Ilmu Komunikasi 2020



v 

ABSTRAK 

Evi. NPM 201610415069. Pengaruh Siwon Choi sebagai Brand Ambassador 

dalam Iklan Mie Sedaap Terhadap Keputusan Pembelian (Studi Kuantitatif Iklan 

Mie Sedaap pada Warga RT01 RW10 Kelurahan Teluk Pucung Bekasi). 

Mie Sedaap merupakan produk mie instan yang menggunakan Brand 

Ambassador yakni Siwon Choi. Kredibilitas Siwon Choi diharapkan mampu 

mempengaruhi khalayak. Penelitian ini dilakukan untuk mengetahui seberapa besar 

pengaruh Siwon Choi sebagai Brand Ambassador dalam iklan Mie Sedaap terhadap 

keputusan pembelian yang dilakukan oleh warga RT01 RW10 Kelurahan Teluk 

Pucung Bekasi. Penelitian ini menggunakan teori A-T-R dan Karakteristik Brand 

Ambassador yang meliputi kredibilitas seorang Brand Ambassador yang 

menjelaskan semakin tinggi kredibilitas seorang komunikator maka semakin besar 

juga kemungkinan ia mempengaruhi khalayak. Pendekatan dalam penelitian ini 

adalah kuantitatif. Metode yang digunakan adalah metode survei, dengan data yang 

diperoleh melalui kuisioner yang disebar kepada 54 orang respoden. Penelitian 

menunjukkan nilai thitung yang didapat sebesar 14.882 lebih besar dibandingkan nilai 

ttabel 2.000 hal ini menyatakan jika Ha diterima bahwa terdapat pengaruh antara 

Siwon Choi sebagai Brand Ambassador dalam iklan Mie Sedaap terhadap 

keputusan pembelian dengan nilai korelasi 0,900 yang berarti hubungan antar kedua 

variabel sangat kuat, dengan nilai koefisien determinasi yang menandakan sebesar 

81,0% variabel keputusan pembelian adalah kontribusi dari variabel pengaruh 

Siwon Choi sebagai Brand Ambassador dalam iklan Mie Sedaap. 

Kata Kunci : Brand Ambassador Siwon Choi, Keputusan Pembelian, Teori iklan A-

T-R 
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ABSTRACT 

Evi. NPM 201610415069. The Influence of Siwon Choi as Brand Ambassador 

Against Buying Decision in Mie Sedaap Advertisement (Quantitative Study on RT01 

RW10 Teluk Pucung Sub-district residency of Bekasi). 

Mie Sedaap is an instant noodle product that Uses Brand Ambassador Siwon 

Choi. Siwon Choi's credibility is expected to affect audiences. This research was 

conducted to find out how big the influence of Siwon Choi as the Brand Ambassador 

in Mie Sedaap advertisement to purchase decision made by Citizens of RT01 RW10 

Teluk Pucung Bekasi Village. This research uses A-T-R theory and the 

characteristics of brand ambassadors which include the credibility of a Brand 

Ambassador that explains the higher the credibility of a communicator, the more 

likely it is that it affects audiences. The approach in this study is quantitative. The 

method used is a survey method, with data obtained through a questionnaire that is 

distributed to 54 people in the Respoden. The study showed that thecalculate value of 

14,882 was greater than the T-value of table 2,000 this states that if Ha was accepted 

that there was an influence between Siwon Choi as the Brand Ambassador in a 

noodle ad for a purchase decision with a correlation value of 0.900 which means 

the relationship between the two variables is very strong, with the value of 

coefficient of determination which signifies 81.0% of purchase decision variables 

are contributions from the influence variable of Siwon Choi as the Brand 

Ambassador in the Sedaap noodle advertisement. 

Keywords: Brand Ambassador Siwon Choi, purchasing decision, Theory of A-T-R 
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