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ABSTRAK 
 

Fashion (pakaian/busana) tidak hanya digunakan secara denotasi untuk 

menutupi dan melindungi tubuh, tetapi juga digunakan secara konotasi untuk 

mengomunikasikan suatu suatu konsep (pandangan). Selain berbusana benda – benda 

pendukungnya seperti aksesori semacam gelang, kalung, ikat pinggang, topi, dan 

lainnya merupakan benda fungsional yang dapat dipadukan dengan unsur – unsur 

desain yang canggih dan unik. pada dasarnya seseorang  yang menggunakannya tidak 

hanya sekedar untuk menutupi atua menghias, namun lebih dari itu dapat menjadi alat 

komunikasi dan untuk menunjukan penampilan si pemakai sekaligus  menyampaikan 

identitas dirinya. Studi yang ingin dipaparkan oleh penulis adalah mendeskripsikan 

makna fashion sebagai komunikasi identitas dirinya dikalangan mahasiswi. Mengingat 

mahasiswi merupakan kalangan yang mayoritas bersinggungan dengan fashion yang 

sedang trend.  

Penulis menggunakan metodologi penelitian deskriptif kualitatif yang berfokus 

pada wawancara, observasi, kemudian membuat kategori model berbusana, mengamati 

dan menganalisis data tersebut. Penelitian ini dilakukan di kampus London School of 

Public Relations (LSPR). Subjek dalam penelitian ini adalah mahasiswi LSPR angkatan 

2019, sedangkan sampel diambil oleh lima responden dengan teknik purposive 

sampling. Bagi seorang perempuan yang selalu dikaitkan dengan fashion untuk 

berpenampilan dan menjadi perhatian, fashion merupakan salah satu upaya 

mengomunikasikan identitas dirinya dan fashion juga digunakan untuk menyampaikan 

pesan dengan tujuan tertentu untuk disampaikan oleh pemakainya. Hasil dari penelitian 

menunjukan bahwa gaya fashion mahasiswi di lingkungan kampus LSPR mayoritas 

menggunakan gaya fashion 90an. Yang menjelaskan gaya fashion yang sangat unik 

mempunyai nilai seni yang tinggi. 

Kata kunci: fashion, identitas diri. 
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ABSTRACT 
 

Fashion (apparel/ clothing) is not only used as a denotation to cover and protect 

the body, but also used in connotation to communicate an a concept (the view). In 

addition to dress objects - objects supporters as an accessory sort of bracelets, 

necklace, belts waist, Hat, and the other is the object function which can be combined 

with the elements - elements of design that is sophisticated and unique. On essentially 

somebody who used it not only just to cover Atua decorate, but more than that can be 

a means of communication and to show the appearance of the wearer at the same time 

conveying the identity itself. Studies who want to be presented by the author is 

describing the meaning of fashion as a communication identity itself among female 

students. Given the student is among the majority intersect with fashion that was the 

trend. 

The author uses the methodology of the study descriptive qualitative which focuses 

on interviews, observation, and then create a category of models dressed, observe and 

analyze the data it .This research was conducted at the London School of Public 

Relations (LSPR) campus. The subjects in this study were students of LSPR class 2019, 

while the sample was taken by five respondents with a purposive sampling technique. 

For a woman who has always been associated with fashion to look and be attentive, 

fashion is one of the efforts to communicate the identity of her and fashion was also 

used to convey a message to the destination specified to be delivered by the wearer. 

The results of the study indicate that the majority of female students in the LSPR 

campus environment use the 90s fashion style. What explains a very unique fashion 

style has a high artistic value. 

 

Key words: fashion, self- identity . 
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