DAFTAR PUSTAKA

Buku:

Biagi, Shirly. 2010. Media/Impact: An Introduction to Mass Media. Jakarta:

Salemba Humanika

Moleong, Lexy J. 2006. Metode Penelitian Kualitatif. Bandung: Remaja
Rosdakarya

Morissan. 2008. Pengantar Public Relations Strategi Menjadi Humas

Professional. Jakarta: Kencana Prenadamedia Group

Muhtadi, Asep Saeful. 2015. Pengantar llmu Komunikasi. Bandung: Pustaka

Setia

Muljono, Ryan Kristanto. 2018. Digital marketing Concept. Jakarta: Gramedia

Pustaka Utama
Oliver, Sandra. 2006. Strategi Public Relations. Jakarta: Gelora Aksara Pratama

Prayitno, Sunarto & Rudy Harjanto. 2017. Manajemen Komunikasi Pemasaran

Terpadu. Depok: Raja Grafindor Persada
Priansa, Donni J. 2017. Komunikasi Pemasaran Terpadu. Bandung: Pustaka Setia

Setiawan, Ilwan & Yosanova Savitry. 2016. New Content marketing: Gaya Baru

Pemasaran Era Digital. Jakarta: Gramedia Pustaka Utama
Sugiyono. 2015. Metode Penelitian Kualitatif. Bandung: Alfabeta

Suwatno. 2017. Komunikasi Pemasaran Kontekstual. Bandung: Simbiosa
Rekatama Media

Jurnal & Skripsi:

Gumbiro, Yudhi Banjaransari. 2018. “Pemanfaatan Instagram sebagai Media
Komunikasi Pemasaran Online Page Down Cloth Maker”. Skripsi. Fakultas
Komunikasi dan  Informatika. Illmu  Komunikasi,  Universitas

Muhammadiyah Surakarta.

78

Strategi PT. Meccanism.., Syifaluthfi Ardina, Fakultas llmu Komunikasi 2020



Noviati, Rani & Mumuh Mulyana. 2018. Pengaruh Promosi Media Digital dan
Media sosial Marketing terhadap Customer Engagemnt Studi Kasus pada
Teh Botol Sosro. 10(4):211-220

Pandrianto, Nigar & Gregorius Genep S. 2018. Analisis Strategi Pesan Content
marketing untuk Mempertahankan Brand Engagement. 10(2):167-176

Permana, Deasy Putri. 2012. “Strategi Komunikasi Pemasaran Coffee Toffee
dalam Meningkatkan Jumlah Konsumen”. Skripsi. FISIP. Ilmu Komunikasi,

Universitas Pembangunan Nasional “Veteran” Jawa Timur.

Pertiwi,Dewanti & Henni Gusfa. 2018. Pengaruh Content marketing Terhadap
Pembentukan Brand Awareness Pada Kalbis Institute . 8(2):45-57

Untari, Dewi & Dewi Endah Fajariana. 2018. Strategi Pemasaran Melalui Media
Sosial Instagram. 2(2):271-277

Widhyharto, Derajad S. 2014. Kebangkitan Kaum Muda dan Media Baru. 3(2):
141-145

Sumber Lain:

Halaman akun Instagram Meccanism Indonesia. Retrived form https://www.

instagram.com/meccanismindonesia/?hl=id.

Sebanyak Inikah Jumlah Pengguna Instagram di Indonesia. 23 Desember 20109.

Retrieved form Kompas https://tekno.kompas.com/read/2019/
12/23/14020057/sebanyak-inikah-jumlah-pengguna-instagram-di-Indonesia.

The Best Time to Post on Social Media in 2020 [Infographic]. 23 Juli 2019.
Retrieved from Oberlo https://www.oberlo.com/blog/best-time-post-social-

media.

79

Strategi PT. Meccanism.., Syifaluthfi Ardina, Fakultas llmu Komunikasi 2020





