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ABSTRAK 

 

Komunitas Beauty Collab.id merupakan komunitas mikro beauty influencer, 

yang awalnya terdiri dari orang-orang pecinta makeup, seiring berkembangnya 

fungsi sosial media, sebagai tempat yang mewadahi kreatifitas seseorang, anggota 

komunitas Beauty Collab.id memanfaatkan sebagai tempat berbagi ilmu, 

kretaifitas, dan keahlian pada bidang kecantikan di sosial media instagram. 

Sehingga memiliki tujuan tertentu, yaitu untuk memeperoleh endorsement (iklan). 

Penelitian ini dilakukan untuk mengetahui bagaimana upaya-upaya 

seorang beauty influencer untuk memperoleh endorsement (iklan) di instagram. 

Dalam penelitian ini digunakan konsep komunikasi persuasif menurut Perloff, 

dengan menggunakan jenis penelitian Kualitatif. Kemudian menggunakan teknik 

wawancara, dimana peneliti sudah menyiapkan daftar pertanyaan sehingga proses 

wawancara kemungkinan akan mengalami pengembangan tergantung kondisi 

yang ada. 

Dari penelitian yg telah dilakukan, penulis mendapatkan hasil, bahwa 

gambaran dari aktivitas komunikasi persuasif yang dilakukan oleh beauty 

influencer dalam anggota komunitas Beauty Collab.id melalui elemen-elemen 

menurut Perloff. Dengan membuat konten kecantikan secara kreatif dan kredibel 

di instagram, merupakan upaya yang akan mempersuasi publik dan pihak brand 

kecantikan, kemudian beauty influencer melanjutkan dengan upaya-upaya yang 

dapat menarik pehatian brand, seperti membuat konten secara kreatif, pesan 

verbal dan non verbal yang jelas dan menarik, sehingga beauty influencer dapat 

memperoleh tawaran endorsement (iklan) di instagram. 

 

Kata kunci : Komunitas, Beauty Influencer, Konten, Endorsemet 
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ABSTRACT 

 

The Beauty Collab.id community is a beauty influencer micro community , 

which initially consists of people who love makeup , along with the development 

of social media functions , as a place to accommodate one's creativity , members 

of the Beauty Collab.id community use it as a place to share knowledge , 

creativity , and expertise on the field beauty on social media Instagram . So that it 

has a specific goal , namely to get an endorsement ( advertisement ) . 

This research was conducted to find out how the efforts of a beauty 

influencer to get endorsements ( advertisements ) on Instagram . In this study, the 

concept of persuasive communication is used according to Perloff , using 

qualitative research type . Then using the interview technique , where the 

researcher has prepared a list of questions so that the interview process is likely 

to experience development depending on existing conditions.From research in 

tian which has been done, the pen ulis get the result , that the description of the 

activities of communication persuasive performed by beauty influencers in the 

member communities Beauty Collab.id through elements according to Perloff . By 

making the content of beauty is a creative and credible in instagram , an effort 

that will persuade the public and the brand of beauty , then beauty influencers 

continue with efforts that can attract pehatian brand , such as making the content 

in a creative , messaging verbal and non-verbal are clear and interesting , so 

beauty influencers can obtain bid endorsement ( ads ) on instagram . 

 

Keywords: Community , Beauty Influencer , Content , endorsment 
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