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ABSTRAK 

 

Alma Ainun Hildayana. 201610415203. Pengaruh Komunikasi Kelompok 

Terhadap Perilaku Konformitas Pengguna Aplikasi TikTok Kalangan Dewasa Awal 

(Studi Kuantitatif di Kelurahan Teluk Pucung Kecamatan Bekasi Utara).  

 Penelitian ini tentang adanya pengaruh dalam komunikasi kelompok terhadap 

perilaku konformitas yang dilakukan oleh pengguna aplikasi TikTok di kalangan 

dewasa awal yang berada di kelurahan Teluk Pucung Kecamatan Bekasi Utara. 

Penelitian ini bertujuan untuk Untuk mengetahui seberapa besar Pengaruh Komunikasi 

Kelompok Terhadap Perilaku Konformitas dalam Pengguna Aplikasi TikTok 

Kalangan Dewasa Awal di Kelurahan Teluk Pucung Kecamatan Bekasi Utara. Metode 

penelitian yang digunakan ialah metode Kuantitatif dengan jenis penelitian Deskriptif. 

Kuesioner disebar melalui internet melalui google from dengan share link penyebaran 

kuesionernya kepada 125 responden di RW 014 kelurahan Teluk Pucung Kecamatan 

Bekasi Utara. Berdasarkan data yang diperoleh menunjukan bahwa Terdapat pengaruh 

komunikasi kelompok terhadap perilaku konformitas di pengguna aplikasi TikTok 

kalangan dewasa awal di Kelurahan Teluk Pucung Bekasi Utara dan berdasarkan hasil 

analisis penelitian yang telah dilakukan, diperoleh bahwa komunikasi kelompok dalam 

penguna aplikasi TikTok ialah komunikasi kelompok kecil yang beranggotakan 3 – 15 

anggota dalam membuat video TikTok. Pengaruh TikTok dalam penelitian ini lebih ke 

arah positif, terbukti dalam pernyataan kuesioner responden dominan menjawab setuju 

dengan bermain aplikasi TikTok mengubah sikap dan tingkah laku seseorang, yang 

tadinya seseorang itu tidak percaya diri semenjak menjadi pengguna aktif TikTok 

seseorang tersebut menjadi lebih tampil percaya diri di kamera dan menjadi kreatif 

dalam membuat video. 

 

Kata Kunci: Komunikasi Kelompok, Konformitas, TikTok. 
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ABSTRACT 

 

 Alma Ainun Hildayana. 201610415203. Impact of Group Communication on the 

Conformity Behavior of the Early Adult TikTok Application (Study a Quantitative at 

Kelurahan Teluk Pucung Kecamatan Bekasi Utara). 

 The study is about having an influence in group communication with conformative 

behavior by early adult users in north pucung bay snack district. The research is aimed 

at figuring out how much the group's communication has affected conformative 

behavior in early adult resource users in north pucung bay district district. The 

research method used was a quantitative method with a descriptive type of research. A 

questionnaire is released via Google from its share link of demographic dissemination 

to 125 respondents at rw 014 bay. Based on the data obtained shows that there is an 

impact of group communication on conformative behavior in early adult communities 

in north pucung bekasi bay bay and based on research analysis already done, it was 

that group communication in a tick-tock application wasa small group of 3 - 15 

members in the making of a tick-tock video. The effect of the ticktock in this study is 

more positive, is evident in the statement of the dominant questioner who answers in 

agreement by playing a tick-tock application changes one's attitude and behavior from 

being an active user to being more confident in the video. 

 

Keywords: Group Communication, Conformity, TikTok. 
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