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ABSTRAK 

Endah Sekar Wardani. 201610415236. Penelitian ini tentang Pengaruh 

Iklan yang dilakukan oleh PT. Coca-Cola Bottling Indonesia. Strategi pemasaran 

yang ditetapkan oleh PT. Coca-Cola Amatil Indonesia tidak hanya meningkatkan 

dari segi kesegaran rasanya saja melainkan pada membangun kesadaran akan 

pentingnya peduli lingkungan yang dapat di mulai dari tempat tinggal. Akan tetapi 

penjualan air minum dalam kemasan merek Ades masih berada pada persentasi 

keempat jika dibandingan dengan persentase penjualan air minum dalam kemasan 

merek yang lainnya. Melihat posisinya di pasar nasional, PT Coca-Cola Amatil 

Bottling Indonesia menyadari bahwa strategi marketing yang dilakukannya harus 

lebih ditingkatkan dari iklan sebelumnya. Salah satunya dengan menerapkan 

strategi marketing dengan memberikan inovasi baru khususnya dalam upaya 

penanggulangan sampah botol plastik sebagai dukungan inisiatif #Niatmurni 

dengan menggunakan layanan GoSend yang tersedia pada aplikasi Gojek untuk 

mempermudah pada saat pengumpulan kemasan plastik botol bekas, kemudian 

botol bekas itu akan dikirimkan ke bank sampah terdekat. 

Berdasarkan pada latar belakang serta fenomena yang ada, maka penulis 

mengadakan penelitian untuk mengetahui seberapa besar pengaruh media iklan 

terhadap pengambilan keputusan konsumen dalam membeli air minum dalam 

kemasan merek Ades yang dominan mempengaruhi keputusan konsumen 

membeli air minum dalam kemasan merek Ades. Hasil penelitian terhadap 100 

responden di Desa Mekarsari Kecamatan Tambun Selatan diperoleh hasil bahwa 

media iklan youtube, secara simultan berpengaruh signifikan terhadap keputusan 

dalam membeli air minum dalam kemasan merek Ades yang dinyatakan oleh nilai 

koefisien koefisien determinasi (R Square) sebesar 0,667. Besarnya angka 

koefisien determinasi (R Square) adalah 0,652 atau sama dengan 65,2%. Angka 

tersebut mengandung arti bahwa variabel Iklan Ades (X) secara simultan 

(bersama-sama) berpengaruh terhadap variabel 100% - 65,2% = 34,8%) 

dipengaruhi oleh variabel lain. 

Kata Kunci: Iklan, Strategi Pemasaran, Keputusan Pembeli. 
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ABSTRAK 

Endah Sekar Wardani. 201610415236. This research is about the effect 

of advertising conducted by PT. Coca-Cola Bottling Indonesia. The marketing 

strategy established by PT. Coca-Cola Amatil Indonesia does not only improve in 

terms of freshness, but also builds awareness of the importance of caring for the 

environment, starting from the place of residence. However, sales of bottled 

drinking water with the Ades brand are still in the fourth percentage when 

compared with the sales of bottled water with other brands. Seeing its position in 

the national market, PT Coca-Cola Amatil Bottling Indonesia realizes that its 

marketing strategy must be improved more than the previous advertisement. One 

of them is by implementing a marketing strategy by providing new innovations, 

especially in efforts to tackle plastic bottle waste as support for the #Niatmurni 

initiative by using the GoSend service available on the Gojek application to make 

it easier when collecting used plastic bottle packaging, then the used bottles will 

be sent to the waste bank closest. 

Based on the background and existing phenomena, the authors conducted 

a study to find out how much influence the advertising media had on consumer 

decision making in buying bottled drinking water with the Ades brand which 

dominantly influenced consumer decisions to buy bottled drinking water with the 

Ades brand. The results of the research on 100 respondents in Mekarsari Village, 

Tambun Selatan District showed that the YouTube advertising media 

simultaneously had a significant effect on the decision to buy bottled drinking 

water with the Ades brand which was stated by the coefficient of determination (R 

Square) of 0.667. The coefficient of determination (R Square) is 0.652 or equal to 

65.2%. This figure implies that the Ades Advertisement variable (X) 

simultaneously (together) affects the variable 100% - 65.2% = 34.8%) is 

influenced by other variables. 

Keywords: Advertising, marketing strategy, Buyer's decision. 
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