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ABSTRAK 

 

ACHMAD SODIKIAWAN, 201010415001, Strategi komunikasi Waste4 

Change dalam mensosialisasikan program Bijak kelola sampah di SMAN 2 Kota 

Bekasi,  

    Waste4 Change sebagai wirausaha yang peduli akan sampah. Terletak di 

perumahan Vida, Mustika Jaya, Bekasi. Waste4 Change membantu para 

Perusahaan, Sekolah, dan Instansi untuk berkonsultasi menanggulangi 

sampahnya, dan sosialisasi bijak kelola sampah. Waste4 Change memiliki  

program yang bernama Bijak Kelola Sampah. Bijak kelola sampah merupakan 

salah satu program yang digagas oleh Waste4 Change yang bertujuan untuk 

mengajak masyarakat agar dapat bertanggung jawab akan sampah yang 

dihasilkannya.  

    Penelitian ini bertujuan untuk Mengetahui sosialisasi yang dilakukan oleh 

Waste4 Change dalam menerapkan program bijak kelola sampah di SMAN 2 

Kota Bekasi  Untuk mengetahui pentingnya sosialisasi sebagai strategi 

komunikasi dalam mensosialisasikan program bijak kelola sampah di SMAN 2 

Kota Bekasi 

    Metode penelitian yang penulis gunakan dalam penelitian ini adalah pendekatan 

studi deskriptif kualitatif dengan pendekatan kualitatif. Teknik pengumpulan data 

melalui wawancara, observasi, dan dokumentasi. Penulis menggunakan purposive 

sampling dan memilih tiga informan dalam penelitian ini.  Berdasarkan hasil 

penelitian maka: (1) strategi komunikasi yang dilakukan oleh Waste4 Change 

adalah mendatangkan SMAN 2 Kota Bekasi secara langsung, waste4 change 

mengadakan komunikasi dua arah, dan waste4 change menggunakan media 

sebagai penunjang sosialisasi program bijak kelola sampah. (2) pentingnya 

penggunaan strategi yang tepat, dalam hal ini adalah sosialisasi program bijak 

kelola sampah di SMAN 2 Kota Bekasi, agar siswa siswi mendapatkan edukasi 

baik secara materi maupun praktik di lapangan. 

 

Kata kunci   :  Strategi, Komunikasi, Sosialisasi 
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                                                         ABSTRACT 

 

     ACHMAD SODIKIAWAN, 201010415001. Waste4 Change communication 

strategy in socializing Bijak Kelola Sampah program in SMAN 2 Kota Bekasi. 

    Waste4 Change as an entrepreneur who cares about waste. Located in Vida 

housing, Mustika Jaya, Bekasi. Waste4 Change helps Companies, Schools and 

Institutions to consult their waste management, and disseminates the wisdom of 

managing waste. Waste4 Change has a program called Bijak Kelola Sampah. 

Waste managed waste is one of the programs initiated by Waste4 Change which 

aims to invite the community to be responsible for the waste generated. 

     This study aims to find out the socialization done by Waste4 Change in 

applying the Bijak Kelola Sampah program in SMAN 2 Kota Bekasi, and to know 

the importance of socialization as a communication strategy in socializing the 

waste management program in SMAN 2 Kota Bekasi. 

     The research method that the writer use in this research is qualitative 

descriptive study approach with qualitative approach. Techniques of collecting 

data through interviews, observation, and documentation. The writer used 

purposive sampling and selected three informants in this research. Based on the 

result are: (1) communication strategy undertaken by Waste4 Change is to bring 

SMAN 2 Bekasi directly, waste4 change used two-way communication, and 

waste4 change using media as a supporter of socialization of Bijak Kelola 

Sampah program. (2) the importance of using the right strategy, in this case is the 

socialization of Bijak Kelola Sampah program in SMAN 2 Kota Bekasi, so that 

students get education both material and practice in the field. 

 

Key word  : strategy , communication, socialization 
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