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ABSTRAK 

 

Muhammad Adi Hakim. 201410215171. Usulan Strategi Pemasaran dengan 

Matriks BCG dan Analisis SWOT untuk Meningkatkan Penjualan Sepeda Motor 

Honda Vario 125 FI. 

PT. MRM cabang Bekasi merupakan dealer yang menjual dan menyediakan 

jasa perawatan sepeda motor merek Honda. Salah satu jenis sepeda motor yang 

dijual adalah Honda Vario 125 FI. Pada bulan Oktober, November dan Desember 

2019, penjualan Honda Vario 125 FI mengalami penurunan di bawah rata-rata 

penjualan per bulan dan di tahun tersebut hanya mencapai market share sebesar 

48.12 % dibawah target yang seharusnya sebesar 60%. Untuk itu dilakukan 

penelitian yang bertujuan untuk menentukan strategi pemasaran yang tepat guna 

meningkatkan penjualan sepeda motor Honda Vario 125 FI dengan menggunakan 

matriks BCG dan analisis SWOT. Hasil temuan penelitian menunjukkan bahwa 

berdasarkan matriks BCG strateginya adalah strategi intensif (pengembangan 

pasar/pengembangan produk). Analisis SWOT menunjukkan strategi yang tepat 

adalah strstegi S-T (Strengths – Threats) yaitu diversifikasi. Maka berdasarkan 

pertimbangan analisis matriks BCG dan analisis SWOT, strategi pemasaran yang 

tepat untuk meningkatkan penjualan adalah strategi pengembangan pasar, 

peningkatan promosi yang intensif, peningkatan pelayanan terhadap konsumen dan 

leasing, dan komunikasi intensif dengan pihak produsen dalam rangka 

pengembangan produk. 

 

Kata kunci: Strategi Pemasaran, Matriks BCG, dan Analisis SWOT. 
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ABSTRACT 

 

Muhammad Adi Hakim. 201410215171. Proposed Marketing Strategy with BCG 

Matrix and SWOT Analysis to Increase Sales of Honda Vario 125 FI Motorcycle. 

 

PT. MRM Bekasi branch is a Honda dealer that sell and provide Honda motorcycle 

maintenance services. One of type that motorcycle is the Honda Vario 125 FI. In 

October, November, and December 2019 Honda Vario 125 FI’s sales decreased 

below average sales per month and only reached a marketshare of 48.12% below 

the supposed target of 60% in that year. For this reason, research is aimed at 

determining the right marketing strategy to increase sales of Honda Vario 125 FI 

motorcycles by using the BCG matrix and SWOT analysis. Based on BCG matrix 

the strategy is an intensive strategy (market development / product development). 

SWOT analysis shows the strategy is the S-T (Strengths - Threats) strategy, which 

is diversification of market and product. Based on BCG matrix analysis and SWOT 

analysis the right marketing strategy to increase sales are market development 

strategy, intensive promotion, service improvement for costomers and leasing, and  

intensive communication with the manufacturer for product development. 

 

Keywords: Marketing Strategy, BCG Matrix,and SWOT Analysis. 
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