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ABSTRAK 

 

INTAN KURNIAWATI,   201210415057.  Pengaruh Media Vlog Gamers Reza 

Arap Oktavian Terhadap Sikap Remaja (Studi Eksplanatori Pada Remaja 

Perumahan Taman Wisma Asri II, Bekasi Utara).  

 Penelitian ini bertujuan untuk mencari tahu pengaruh media vlog gamers 

Reza Arap Oktavian terhadap sikap remaja Perumahan Taman Wisma Asri II, 

Bekasi Utara yang terdiri dari komponen kognitif,afektif, dan komponen 

behavior/konasi. Penelitian ini menggunaka metode analisis data deskriftif dengan 

pendekatan kuantitatif. Populasi berjumlah 112 orang, peneliti mensensus remaja 

untuk mendapati sampel dengan menentukan kriteria yaitu remaja yang menonton 

vlog gamers Reza Arap Oktavian sebanyak 53 remaja. 

 Setelah dilakukan penelitian dengan menggunakan uji regresi linear untuk 

mengetahui pengaruh variabel media vlog terhadap terhadap variabel sikap, dapat 

dikemukakan bahwa indikator-indikator pada media vlog berpengaruh terhadap 

komponen sikap yang terdiri dari aspek kognitif, afektif, dan aspek 

behavior/konasi. 

Dari data yang telah di analisa juga dapat dikemukakan, media vlog secara 

signifikansi mempengaruhi semua indikator sikap yang terdiri dari komponen 

kognitif,afektif, dan behavior/konasi. dari hasil uji koefisien determinasi didapati 

pengaruh media vlog terhadap sikap sebesar 14,8%, sedangkan sisanya sebesar 

85,2%  perubahan Aspek Kognitif, Afektif dan Behavioral Remaja dipengaruhi 

oleh faktor lain yang tidak diamati dalam penelitian ini. 

Kata Kunci :  Media Massa Vlog, Sikap Remaja 
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ABSTRACT 
 

         INTAN KURNIAWATI, 201210415057. The Influence of Vlog Gamers 

Media Reza Arap Oktavian Against Youth Attitude (Study of Explanatory to Teens 

of  Housing of  Wisma Asri II Garden, North Bekasi). 

 

        This research aims to find out the influence of vlog gamers Reza Arap 

Oktavian media on the attitude of teenager Housing Park Wisma Asri II, North 

Bekasi consisting of cognitive, affective, and behavioral components / konasi. This 

research uses descriptive data analysis method with quantitative approach. The 

populations of 112 people, researchers mensensus adolescents to find a sample by 

determining the criteria of teens who watch vlog gamers Reza Arap Oktavian as 

many as 53 teenagers. 
 

       After doing the research by using linear regression test to know the influence 

of vlog media variable to the attitude variable, it can be stated that the indicators 

on vlog media have an effect on the attitude component consisting of the 

cognitive, affective, and behavior / konasi aspects 

. 

      From the data that has been analyzed can also be put forward, vlog media 

significantly affects all attitude indicators consisting of cognitive, affective, and 

behavioral components. from result of coefficient determination test found vlog 

media influence to attitude equal to 14,8%, while the rest equal to 85,2% change 

of  Cognitive, Affective and Behavioral Adolescent Aspect influenced by other 

factor not observed in this research. 

 

Keywords: Mass Media Vlog, Youth Attitude 
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