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ABSTRAK 

Penelitian ini menggunakan metode penelitian kualitatif dengan 

pengumpulan data melalui wawancara. Penelitian ini mewawancarai Radio 

Suara Bekasi 855AM. Penelitian ini adalah radio suara bekasi melakukan 

strategi pemasaran Radio Suara Bekasi dalam mendatangkan pengiklan dengan 

program yang di sajikan untuk para audies. Sebuah program yang baik adalah 

program yang mampu di terima oleh audies dan diterima, sehingga pengiklan 

pun tertarik memasangkan produknya diradio tersebut. Dengan jangkauan 

khalayak hingga jabotabek. Begitu pun dengan pemasangan iklan dari brand 

local. Sehingga, hasil yang di dapatkan radio suara Bekasi, yakni 

meningkatnya jumlah pemasang iklan di era modern saat ini yang berpengaruh 

terhadap sumber pendapatan Radio Suara Bekasi 855AM. 

Hasil penelitian ini menunjukan bahwa sebuah perusahaan media 

penyiaran yang baik dapat mendapatkan sebuah pengiklan dalam media 

tersebut, untuk mendapatkan pengiklan untuk media penyiaran diperlukan 

pemasaran yang mengerti dan paham target pasar, produk dan program yang 

mereka miliki. Agar dapat mendapatkan pengiklan perlu adanya promosi dari 

segi indoor, outdoor dan pemanfaatan teknologi, teknologi yang dimaksud 

adalah sosial media dan website yang harus secara terus menerus yang 

bertujuan untuk mendapatkan pengiklan. 

Kata Kunci: Pemasaran, Program, Audies, Mendatangkan Iklan, Radio 
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ABSTRACK 

This research uses qualitative research method with data collection 

through the interview. Interviewed Radio Suara Bekasi 855AM. The results of 

this research is the Radio Suara Bekasi do marketing strategy Radio Suara 

Bekasi in bring such advertiser with the program in serve to the audies. A good 

program is a program that is capable of in received by audies, so that any such 

advertisers interested pair products diradio alleged price, so that any such 

advertisers interested pair products diradio alleged price. With a range of 

audiences until the Jabotabek area. So also with advertising from local brand. 

So that the results obtained the radio suara bekasi, namely increasing the 

number of advertisers in the modern era is currently affecting the voice radio 

source of income Bekasi 855AM.  

This research tell about a good company broadcasting media will get 

an advertise in that media, to get an advertiser,  broadcasting media need a 

market who know and understand of market target, product and program their 

have. To get an advertiser need a promotion from indoor side, outdoor and 

using technologi, the meaning of technologi is social media and website that 

must keep going to get an advertiser.  

 

Key Words: Marketing, Program, Audies, Bring advertisements, Radio  
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