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ABSTRAK 

 

     REGINA ANGREANI WINATA, 201310415148. Komunikasi Persuasif 

Wartawan Online GoBekasi.co.id dalam Melakukan Pendekatan Kepada 

Narsumber Baru (Studi Deskriptif Kualitatif Komunikasi Persuasif Wartawan 

Online GoBekasi.co.id dalam Melakukan Pendekatan Kepada Narsumber Baru). 

     Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana cara komunikasi 

persuasif yang dilakukan oleh wartawan GoBekasi.co.id dalam melakukan 

pendekatan awal kepada narasumber. Jenis penelitian ini adalah penelitian 

kualitatif dengan studi deskriptif. Sumber data yang digunakan dalam penelitian 

ini adalah sumber data primer dan sekunder. Teknik penentuan informan yang 

dilakukan adalah purposive sampling. Teknik pengumpulan data yang dilakukan 

dengan cara observasi, wawancara, dan dokumentasi. 

     Hasil dari penelitian ini menunjukan bahwa pada saat pendekatan awal 

sebelum melakukan wawancara, wartawan GoBekasi.co.id melakukan pendekatan 

dengan cara  komunikasi persuasif kepada narasumber. Dalam hal ini komunikasi 

persuasif dilakukan dengan cara membujuk, bertujuan dapat menimbulkan 

perubahan yang dilakukan secara sadar ataupun tidak sadar dan dilakukan secara 

verbal ataupun nonverbal. Wartawan GoBekasi memiliki psikologi komunikator 

dan psikologi pesan, dimana kredibilitas, atraksi dan kekuasaan wartawan sebagai 

komunikator menjadi pilar dari keberhasilan komunikasi persuasif yang 

dilakukannya kepada narasumber baru. Psikologi pesan yang terdiri dari pesan 

linguistik dan pesan nonverbal juga menjadi pendukung yang kuat untuk 

membujuk narasumber supaya bersedia untuk diwawancarai. Seperti secara verbal 

wartawan mengorganisasikan secara sturktur pertanyaan yang akan diajukan 

olehnya kepada nasrasumber baru. Dan pesan nonverbal wartawan yang dilihat 

pertama kali oleh narasumber meliputi, bahasa tubuh, sentuhan, prabahasa, 

penampilan fisik, bau-bauan, orientasi ruang dan jarak, konsep waktu, diam, 

warna, dan artefak. 

 

Kata Kunci: Komunikasi Persuasif Wartawan GoBekasi.co.id, Pendekatan, 

kepada Narasumber baru 
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ABSTRACT 

 

     REGINA ANGREANI WINATA, 201310415148. Persuasive Communication 

Online Journalist GoBekasi.co.id In Applying To New Narsumber (Qualitative 

Descriptive Studies Persuasive Communication Online Journalist GoBekasi.co.id 

in Applying the Approach to New Narsumber). 

 

     This study aims to find out how the persuasive communication conducted by 

journalists GoBekasi.co.id in making initial approaches to new speakers. This 

research type is qualitative research with descriptive study. Sources of data used 

in this study are primary and secondary data sources. Informant determination 

technique is purposive sampling. Technique of collecting data by observation, 

interview, and documentation. 
  

     The results of this study indicate that at the initial approach prior to the 

interview, journalists GoBekasi.co.id approach by means of persuasive 

communication to the speakers. In this case persuasive communication done by 

persuasive, aims can cause changes made consciously or unconsciously and done 

verbally or nonverbally.  Journalists GoBekasi has a psychology communicator 

and message psychology, where the credibility, attraction and power of 

journalists as a communicator becomes a pillar of the success of persuasive 

communication to the new resource person. Psiicology messages consisting of 

linguistic messages and nonverbal messages are also strong supporters to 

persuade resource persons to be willing to be interviewed. As verbally journalists 

organize in detail the questions that will be submitted by him to new sources. And 

the journalist's nonverbal messages first seen by the speakers include, body 

language, touch, prasaasa, physical appearance, smells, space and distance 

orientation, time concepts, silence, colors, and artifacts. 

 

Keywords: Journalist of GoBekasi.co.id, Persuasive Communication, Approach, 

to Resources 
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