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ABSTRACT 

 

Sri Wahyuni. 201310415154. Strategic Public Relations Dompet Dhuafa 

Republika in Maintaining Image (Qualitative Study Dompet Dhuafa Republika). 

In this study the author discusses the strategy of Public Relations Dompet 

Dhuafa Republika in maintaining the image. 

This research uses qualitative and descriptive method. The goal is to know 

the strategy of Public Relations Dompet Dhuafa Republika in maintaining the 

image. 

Based on the results of field observations, interviews directly with Public 

Relations, and some donors Dompet Dhuafa Republika, as well as support 

documentation, research results show that the strategy undertaken Dompet Dhuafa 

Republika is to use pencils strategy. One example is the publication, because now 

the era of sophisticated technology, almost all people use smartphones, so it can be 

used to update all information or activities undertaken so as to maintain a good 

image for Dompet Dhuafa Republika. 
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ABSTRAK 

 

Sri Wahyuni. 201310415154. Strategi Public Relations Dompet Dhuafa 

Republika dalam Mempertahankan Image (Studi Kualitatif Dompet Dhuafa 

Republika). 

Dalam penelitian ini penulis membahas mengenai strategi Public Relations 

Dompet Dhuafa Republika dalam mempertahankan image.  

Penelitian ini menggunakan metode kualitatif dan bersifat deskriptif. 

Tujuannya untuk mengetahui strategi Public Relations Dompet Dhuafa Republika 

dalam mempertahankan image. 

Berdasarkan hasil observasi di lapangan, wawancara secara langsung dengan 

Public Relations, dan beberapa donatur Dompet  Dhuafa Republika, serta 

dukungan dokumentasi, hasil penelitian menunjukkan bahwa strategi yang 

dilakukan Dompet Dhuafa Republika adalah dengan menggunakan strategi Pencils. 

Salah satu contohnya adalah dengan publikasi, karena sekarang zamannya 

teknologi canggih, hampir semua masyarakat menggunakan smartphone, sehingga 

dapat dimanfaatkan untuk mengupadate semua informasi ataupun kegiatan yang 

dilakukan sehingga bisa mempertahankan citra yang baik bagi Dompet Dhuafa 

Republika. 
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