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ABSTRAK

TIENTON NUGRAHA, 201310415156. Perilaku Komunikasi User Dalam
Pemberian Gift Kepada Broadcaster (Studi Fenomenologi Tentang Perilaku
Komunikasi User dalam Media Sosial Bigo Live).

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui perilaku komunikasi user dalam
pemberian gift kepada broadcaster wanita dalam penggunaan media sosial bigo
live. Pada saat broadcaster siaran user memiliki perilaku komunikasi kepada
broadcaster yang dilakukan oleh user terhadap broadcaster. Pemberian gift yang di
berikan user kepada broadcaster menjadi salah satu bentuk interaksi terhadap
broadcaster yang sedang siaran. Dalam penelitian ini penulis menggunakan jenis
penelitian kualitatif dengan metode fenomenologi. Sumber data yang digunakan
salam penelitian ini adalah sumber data primer dan sekunder. Teknik penetuan
informan yang dilakukan adalah purposive sampling. Teknik pengumpulan data
yang dilakukan dengan cara observasi, wawancara, dan dokumentasi.

Hasil dari penelitian ini menyimpulkan bahwa perilaku komunikasi user kepada
broadcaster dalam pemberian gift adalah, 1) perilaku komunikasi user kepada
broadcaster dikarenakan media sosial bigo live merupakan media sosial yang
menarik dan terbaru dengan meberikan live secara streaming. Saat broadcaster
melakukan live streaming, user dapat melihat broadcaster secara nonverbal yang
ditandai dengan gerakan tubuh, ekspresi wajah dan pakaian yang digunakan oleh
broadcaster. 2) motif yang muncul dalam penelitian ini adalah berdasarkan dengan
ketenaran atau secara booming dikalangan masyarakat, hingga menimbulkan rasa

hiburan bagi user dan mencapai kepuasan yang secara seksualitas.

Kata Kunci : Perilaku Komunikasi User, Media Sosial Bigo Live, Gift
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ABSTRACT

TIENTON NUGRAHA, 201310415156. User Communication Behavior In Giving
Gift To Broadcaster (Phenomenology Study About User Communication Behavior
in Bigo Live Social Media).

This study aims to determine the behavior of user communication in giving gift
to female broadcaster in the use of social media bigo live. As broadcasters
broadcast the user has communication behavior to the broadcaster made by the
user towards the broadcaster. Giving gift that gives the user to the broadcaster to
be one form of interaction to broadcasters who are broadcasting. In this study the
authors use the type of qualitative research with phenomenology method. Sources
of data used in this research are primary and secondary data sources. The
technique of determining the informant is purposive sampling. Technique of data

collecting by observation, interview, and documentation.

The result of this research concludes that communication behavior of user to
broadcaster in gift giving is 1) communication behavior of user to broadcaster
because bigo live social media is social media interesting and latest by giving live
streaming. When the broadcaster performs live streaming, the user can view the
broadcaster nonverbally marked by body movement, facial expressions and
clothing used by the broadcaster. 2) the motive that emerged in this research is
based on the fame or boom among the community, to create a sense of

entertainment for the user and achieve sexual satisfaction.

Keywords: User Communication Behavior, Bigo Live Social Media, Gift
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