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ABSTRACT 

NUR ILAHI HAKIM, 201310415123,Communication messages in the 

StandUp Comedy of Indo Bekasi StandUp Comedy Community (Descriptive 

analytical study on Communication Messages in the StandUp Comedy of Indo Bekasi 

StandUp Comedy Community) Advised By (Aan Widodo, S.I.Kom, M.I.Kom) 

This research aims to discover the Communication Messages in the the 

StandUp Comedy of Indo Bekasi StandUp Comedy Community, and to discover how 

the messages delivered resulting the changes of the messages into verbal and non-

verbal messages in the communication. This research is the Qualitative research with 

descriptive analytical study. The research paradigm used in this research is the 

constructivism paradigm. The techniques in collecting the data the researcher had 

done the observation, interviews, and documentation. 

The result of this research there are Communication Messages in the StandUp 

Comedy of Indo Bekasi StandUp Comedy Community, the Messages are delivered 

into Verbal and Non-Verbal Communication Messages, but since a StandUp Comedy 

is performed by a single comedian by delivering sentences, thus the messages 

conveyed in this community is the Verbal messages. From the types of these 

communication messages, then these messages can be differentiated into 3 types of 

communication messages, namely Informative, Persuasive and Coercive 

communication messages. From the three types of communication messages 

mentioned before, then the messages emerged in the StandUp Comedy of Indo Bekasi 

StandUp Comedy Community. The messages used in this community are the messages 

in the form of Moral and Social Messages.  

 

Keywords: StundUp Comedy, Verbal and Non Verbal, Indo Bekasi StandUp Comedy 

Community 
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ABSTRAK 

NUR ILAHI HAKIM, 201310415123, Pesan-Pesan Komunikasi dalam 

StandUp Comedy pada Komunitas StandUp Comedy Indo Bekasi ( Studi 

Deskriptif tentang Pesan-Pesan Komunikasi dalam StandUp Comedy pada 

Komunitas StandUp Comedy Indo Bekasi) Dibimibing Oleh (Aan Widodo, 

S.I.Kom, M.I.Kom) 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui Pesan-Pesan Komunikasi dalam 

Stand Up Comedy pada Komunitas Stand Up Comedy Indo Bekasi, dan untuk 

mengetahui bagaimana bentuk pesan itu disampaikan sehingga menjadikan pesan 

kedalam bentuk verbal dan non verbal dalam Komunikasi. Jenis penelitian ini 

adalah penelitian Kualitatif dengan studi deskriptif. Paradigma penelitian 

digunakan dalam penelitian ini adalah menggunakan konstruktivisme. Teknik 

pengumpulan data yang dilakukan adalah observasi, wawancara dan juga 

dokumentasi. 

Hasil dari penelitian ini adalah adanya Pesan-Pesan Komunikasi dalam 

StandUp Comedy pada komunitas StandUp Comedy Indo Bekasi, Pesan-Pesan 

yang ada disampaikan kedalam Jenis Pesan Komunikasi Verbal dan Non Verbal, 

tetapi karena StandUp Comedy adalah jenis lawakan tunggal yang sering 

menggunakan kalimat, maka pesan-pesan yang disampaikan dalam komunitas ini 

identik dengan pesan Verbalnya. dari Jenis Pesan Komunikasi ini, kemudian 

pesan ini dibedakkan kedalam 3 jenis bentuk pesan komunikasi yaitu adanya 

pesan komunikasi Informatif, Persuasif dan juga Koersif. Dari ketiga bentuk 

pesan komunikasi yang disebutkan tadi, muncullan pesan-pesan yang digunakan 

dalam Komunitas StandUp Comedy Indo Bekasi tersebut. Pesan tersebut berupa 

Pesan Moral serta Pesan Sosial  yang sering digunakan dalam komunitas ini.  

 

Kata Kunci : StandUp Comedy, Pesan Verbal dan Non Verbal, Komunitas 

StandUp Comedy  Indo Bekasi. 
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