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ABSTRACT 

Bayu Kresna Satriawan, 201410415015. The Influence of the Tagline 

“Independent | Trusted” to the image of Kompas TV to College Students of 

Faculty of Communication Sciences The 2014th level of Bhayangkara Jaya Bekasi 

University. 

Kompas TV uses the word of “independent | trusted” in the tagline when the 

situation is going on some private television stations broadcast of content that 

interest the group or the owner of the media. The main objective in this reseach is 

the author wants to explain the influence of tagline “Independent | Trusted” to the 

image of Kompas TV. This research uses quantitative method with survey 

research explanation approach. The method is used to test of a particular theory 

of S-O-R (Stimulus Organism Response) and explain the relationship between two 

variables. The number of samples or respondents in this study is 60 people. The 

independent variable (X variable) in this study is tagline “independent | trusted” 

and the dependent variable  (Y variable) is a Kompas TV image. Results from 

testing the validity of the measurement tool known 18-point question valid for r 

count > r table or count r > 0.368. Reliability test results alpha values> 0.368 

(0.924 > 0.368) so-called reliable. The correlation test results showed the 

influence of the slogan "Independent | trusted "with the image of Compass TV 

with a correlation value of 0.784. Which H0 (within correlation) is rejected and 

Ha (have a correlation) accepted. 

 

Keyword: Tagline, Image, Television station 
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ABSTRAK 

Bayu Kresna Satriawan, 201410415015. Pengaruh Slogan “Independen | 

Terpercaya” terhadap Citra Kompas TV Pada Mahasiswa Fakultas Ilmu 

Komunikasi Universitas Bhayangkara Jaya Bekasi Angkatan 2014. 

Kompas TV mengusung kata “independen | terpercaya” dalam slogannya 

disaat sedang terjadi situasi beberapa stasiun televisi swasta menayangkan konten 

yang berbau kepentingan golongan atau kelompok (partai) si pemilik media. 

Tujuan utama dalam penelitian ini adalah penulis ingin mengetahui pengaruh 

slogan “Independen | Terpercaya” terhadap citra Kompas TV. Penelitian ini 

menggunakan metode kuantitatif dengan pendekatan penelitian eksplanasi survey. 

Metode ini digunakan untuk menguji teori tertentu yaitu S-O-R (Stimulus 

Organisme Respon), dan menjelaskan hubungan antar dua variabel. Jumlah 

sampel atau responden dalam penelitian ini sebanyak 60 orang. Adapun variabel 

independen (variabel X) dalam penelitian ini adalah slogan “independen | 

terpercaya” dan variabel dependen (variabel Y) adalah citra Kompas TV. Hasil 

dari uji validitas dalam alat ukur yang digunakan diketahui 18 butir pertanyaan 

valid karena r hitung > r tabel atau r hitung > 0,368. Hasil uji reliabilitas nilai 

alpha > 0,368 (0,924 > 0,368) sehingga disebut reliabel. Hasil uji korelasi 

menunjukkan adanya pengaruh antara slogan “independen | terpercaya” dengan 

citra Kompas TV dengan nilai korelasi sebesar 0,784. Maka hipotesis H0 (tidak 

ada pengaruh) ditolak dan Ha (ada pengaruh) diterima. 

  

Kata Kunci: Slogan , Citra, Stasiun televisi. 
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