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ABSTRAK 

 

Heri Purwanto (201410415032), Efektivitas Iklan Politik Partai Perindo di Media 

Televisi MNC Grup Dalam Meningkatkan Elektabilitas Partai di Kecamatan 

Mustikajaya. 

Penelitian ini bertujuan untuk menjelaskan pengaruh efektivitas terpaan iklan 

politik Perindo di media televisi terhadap elektabilitas partai. Metode yang 

digunakan adalah metode penelitian kuantitatif eksplanasi. Jumlah sampel pada 

penelitian ini adalah 99 responden. Efektivitas iklan di televisi bisa diukur 

menggunakan Direct Rating Method (DRM) atau Metode Penentuan Peringkat 

Langsung. Hasil penelitian dilihat dari nilai hitung r hitung (koefisien) lebih besar 

dari nilai r tabel maka bisa dikatakan variabel X mempengaruhi variabel Y, variabel 

bebas X memiliki pengaruh kontribusi sebesar 5.47% terhadap variabel Y dan 

4.53% lainnya dipengaruhi oleh faktor-faktor lain di luar variabel X. Data primer 

dikumpulkan dengan menggunakan kuesioner penelitian dan data sekunder 

dikumpulkan melalui studi pustaka, serta situs internet yang relevan dengan fokus 

penelitian. Hipotesis penelitian ini nilai signifikasi lebih kecil (<) dari 0.005 maka 

Ho ditolak dan Ha diterima atau dapat disimpulkan bahwa ada hubungan antara 

efektivitas iklan politik perindo terhadap elektabilitas partai, hubungan antara 

kedua variabel tersebut sedang. Kesimpulan dari penelitian ini adalah efektifnya 

iklan politik perindo terhadap elektabilitas partai di Kecamatan Mustikajaya dengan 

tingkat ke efektifan rendah. 

 

 

 

Kata kunci: Efektivitas Iklan Politik, Perindo, Elektabilitas 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Efektivitas Iklan..., Heri, Fakultas Ilmu Komunikasi 2018



vi 
 

ABSTRACT 

  

Heri Purwanto (201410415032), The effectiveness of party political Advertising 

on television Media Perindo MNC Group in improving Party Elektabilitas in 

district Mustikajaya. 

This research aims to clarify the influence of exposure to political advertising 

effectiveness Perindo in television media against elektabilitas party. The method 

used is the quantitative research methods of empirical research. The number of 

samples in this study is 99 respondents. The effectiveness of advertising on 

television can be measured using Direct Rating Method (DRM) or the method of 

Determining Rankings instantly. Research results seen from the count value r count 

(coefficient) is greater than the value of r could be said then the table variable X 

affect the Y variable, the variable X has the influence of the free contributions of 

5.47% against the variable Y and 4.53% other affected by factors other than the 

variable X. Primary Data collected by using questionnaire research and secondary 

data collected through literature studies, as well as internet sites that are relevant 

to the focus of the research. The hypothesis of this research the significance of 

smaller value (<) of 0,005 then Ho and Ha accepted or rejected can be concluded 

that there is a relationship between the effectiveness of political ads perindo against 

elektabilitas party, the relationship between the two variables being. The 

conclusions of this research are effectively political ads perindo against 

elektabilitas party in district Mustikajaya with efektifan level to low. 

  

  

  

Keywords: Political Ad Effectiveness, Perindo, Elektabilitas 
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