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ABSTRAK

Ria Sulistiyawati. 201410515114. Hubungan Antara Presentasi Diri
dengan Harga Diri pada Remaja yang Mengunakan Media Sosial di SMP Negeri
25 Bekasi.

Presentasi diri merupakan perilaku yang diperlihatkan kepada orang lain.
Media sosial merupakan tempat yang paling ampuh untuk mempresentasikan diri,
demi mewujudkan diri yang ideal segala upaya dilakukan agar terlihat sempurna
dihadapan orang lain. Presentasi diri merupakan faktor yang mempengaruhi harga
diri. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui hubungan antara presentasi diri
dengan harga diri pada remaja yang menggunakan media sosial di SMP Negeri 25
Bekasi, adapun subjek dalam penelitian ini adalah siswa/i yang aktif dalam
menggunakan media sosial. Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah
kuantitatif dengan desain korelasional. Proses pengambilan sampel menggunakan
teknik sampling Probability Sampling berupa Simpel Random Sampling. Subjek
dalam penelitian ini berjumlah 190 orang, dari jumlah populasi 360 siswa/i yang
aktif dalam menggunakan media sosial di SMP Negeri 25 Bekasi. Hasil analisis
product moment menunjukan bahwa ada hubungan positif yang signifikan antara
presentasi diri dengan harga diri dengan nilai korelasi sebesar (r) = 0.630 dengan
p<0.000. Hal ini berarti semakin tinggi presentasi diri maka semakin tinggi pula
harga diri remaja yang menggunakan media sosial di SMP Negeri 25 Bekasi.
Peneliti memberikan saran bagi remaja agar tidak terlalu fokus pada penggunaan
media sosial mengenai dampak negatif yang akan mempengaruhi harga diri
individu, remaja diharapkan agar dapat mengatur waktu pada penggunaan media
sosial dengan baik serta dapat menggunakan media sosial secara bijak.

Kata Kunci : Remaja, Media Sosial, Harga Diri, Presentasi Diri.
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ABSTRACT

Ria Sulistiyawati. 201410515114. The Relationship Between Self
Presentation and Self-Esteem in Adolescents Using Social Media at SMP Negeri
25 Bekasi.

Self-presentation is a behavior that is shown to others. Social media is the
most powerful place to present yourself, in order to realize the ideal self every
effort is made to look perfect in front of others. Self-presentation is a factor
affecting self-esteem. This study aims to determine the relationship between self-
presentation with self-esteem in adolescents who use social media in SMP Negeri
25 Bekasi, while the subject in this study are students who are active in using
social media. The method used in this research is quantitative with correlational
design. Sampling process using Sampling Probability Sampling technique is
simple random sampling. Subjects in this study amounted to 190 people, from the
total population of 360 students who are active in using social media in SMP
Negeri 25 Bekasi. The result of product moment analysis shows that there is a
significant positive relationship between self-presentation and self-esteem with
correlation value of (r) = 0.630 with p <0.000. This means that the higher the self-
presentation then the higher the self-esteem of adolescents who use social media in
SMP Negeri 25 Bekasi. The researcher advises teenagers not to focus too much on
the use of social media about the negative impact that will affect the individual's
self-esteem, the adolescent is expected to be able to manage time on the use of
social media well and can use social media wisely.

Keywords: Adolescents, Social Media, Self-Esteem, Self Presentation.
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