
STRATEGI PUBLIC RELATIONS DALAM 

KEGIATAN MEDIA RELATIONS  
(STUDI KASUS PROSES REBRANDING RADIO SINDO 

TRIJAYA FM MENJADI MNC TRIJAYA FM) 

SKRIPSI 

Oleh : 

Ni Ketut Ayu Sinta Dewi 

201410415152 

PROGRAM STUDI ILMU KOMUNIKASI 

FAKULTAS ILMU KOMUNIKASI 

UNIVERSITAS BHAYANGKARA JAKARTA RAYA 

2018 



Strategi Public..., Ni, Fakultas Ilmu Komunikasi 2018



Strategi Public..., Ni, Fakultas Ilmu Komunikasi 2018



Strategi Public..., Ni, Fakultas Ilmu Komunikasi 2018



 

Strategi Public..., Ni, Fakultas Ilmu Komunikasi 2018



 

 

 

 

 

Strategi Public..., Ni, Fakultas Ilmu Komunikasi 2018



v 

ABSTRAK 

 

Ni Ketut Ayu Sinta Dewi. 201410415152. Strategi Public Relations Dalam Kegiatan 

Media Relations (Studi Kasus Proses Rebranding Radio Sindo Trijaya FM Menjadi 

MNC Trijaya FM). 

 Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui strategi apa yang digunakan Public 

Relations dalam kegiatan media relations proses rebranding radio Sindo Trijaya FM 

menjadi MNC Trijaya FM. Jenis penelitian ini adalah kualitatif dengan pendekatan 

studi kasus. Sumber data yang peneliti dapat dalam penelitian ini berasal dari key 

informan yang merupakan staff di MNC Trijaya dan informan yang merupakan 

pendengar atau professional MNC Trijaya. Pengumpulan data yang peneliti lakukan 

dengan teknik wawancara mendalam, observasi langsung dan dokumentasi. 

 

Hasil penelitian ini dapat disimpulkan bahwa strategi yang dilakukan oleh public 

relations dalam memperkenalkan perubahan brand Sindo Trijaya menjadi MNC 

Trijaya adalah dengan merencanakan media planning sebagai bagian bentuk 

publisitas ke media eksternal dan internal yang merupakan kegiatan dari media 

relations. Dengan melakukan publisitas, membuat khalayak menyadari bahwa Sindo 

Trijaya sudah berganti nama menjadi MNC Trijaya.  

 

Kata Kunci : Strategi Public Relations, Rebranding, Media Relations, Media 

Planning, Publisitas. 
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ABSTRACT 

 

Ni Ketut Ayu Sinta Dewi. 201410415152. Strategy of Public Relations in Media 

Relations Activities (Case Study of Rebranding Process of Radio Sindo Trijaya FM 

Became MNC Trijaya FM). 

 

This study aims to find out what strategies used Public Relations in media 

relations activities process rebranding radio Sindo Trijaya FM into MNC Trijaya 

FM. This type of research is qualitative with case study approach. Sources of data 

that the researcher get in this study comes from key informants who are staff at MNC 

Trijaya and the informants who are listeners or professional MNC Trijaya. In 

collecting data that the researcher do with in-deep interview techniques, direct 

observation and documentation. 

 

The results of this study can be concluded that the strategy undertaken by public 

relations in introducing brand changes Sindo Trijaya to MNC Trijaya is to plan 

media planning as part form of publicity to external and internal media which is the 

activity of media relations. By doing publicity, make the audience aware that Sindo 

Trijaya has been renamed to MNC Trijaya. 

 

Keywords : Strategy Public Relations, Rebranding, Media Relations, Media 

Planning, Publicity. 
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