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ABSTRAK

Nama . Siti. Novianurmala Sari Syarief
Nomor Pokok Mahasiswa »200910445031
Judul Skripsi MAKNA IKEAN TEH PUCUK HARUM

DI TELEVISI(Analisis Semiotika
Mengenai Iklan TehrPucuk Harum Versi
“Ulat Kalah Rebutan’«di Media Televisi)

Jumlah Halaman 101 halaman, 11 (romawi)
Kata Kunci : Makna Iklan, Semiotika; Mitos
Daftar Pustaka : 19'buku, 1 kanal internet

Penelitian dilakukan untuk mengetahui bagaimana makna yang terdapat
pada Iklan Teh Pucuk Harum Versi “‘Ulat*Kalah Rebutan” di Televisi. Kreatifitas
media iklan dalam menyajikan pesan simbol yang terkandung makna didalamnya.
Hal ini dapat terlihat dalam iklan, Teh Pucuk Harum Versi ‘{Ulat Kalah Rebutan”,
dimana perusahaan menampilkan produknya dengan tampilan yang berbeda yaitu,
memunculkan animasi kartun hinatang ulat daun.

Penelitian untuk menganalisis dengan menggunakan Tearl Rolanb Barthes
untuk menjawab ‘simbol| dan, makna ‘simbol .yangsterdapat pada iklan Teh Pucuk
Harum Versi “Ulat Kalah Rebutan” di Media-Felevisi; Ditinjau menggunakan
Teori Semiotika Iklan yaitu dalam pendekatan Teori Roland Barthes yaitu,
denotasi, konotasi dan mitos, Teh, Pueuk Harum Versi “Ulat Kalah Rebutan” di
Media Televisi.

Hasil dari penelitian lini,_ menunjukkan bahwa' simbol yang terdapat pada
iklan Teh Pucuk Harum Versi “Ulat=Kalah=Rebutan” di Media Televisi bahwa
simbol merupakan pesan ‘iklan untuj memperkenalkan“produk yang dipasarkan
melalui iklan MediaTelevisiuMakna.simbol dalampenelitian ini menunjukan hasil
Iklan Teh Pucuk Harum menjadikanssimbelranimasi kartun ulat untuk menarik
minat penonton, dan dapat diartikan simbol ulat sebagai ikon produk, makna
simbol yang didapat bahwa ulat yang berkonotasi menjijikan dan gatal menjadi
sebuah mitos.
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KATA PENGANTAR

Segala puji bagi Allah-SWT, tidak adaskata yang paling indah untuk
diucapkan selain kata syukur kehadirat Illahi Robbi Allah SWT, yang senantiasa
telah menciptakan alam semesta besertaisinya/untuk dimanfaatkan sebaik-
baiknya oleh makhluk ciptaan-Nya. Rasa syukur, yang mendalam dengan segala
kerendahan hati, /dan ketulusan jiwa saya ucapkan karena, hingga saat ini saya
masih diberikan kekuatan untuk bisa-menyelesaikan karya ini.

Sebagal/ insan biasa, saya menyadari bahwa segala’ Kerjaikeras, cucuran
keringat, dan terselesaikannya karya ini tidak lepas dari dukungan, dorongan, serta
bantuan dari berbagai pihak. Oleh karenanya, saya mengucapkan terima kasih atas
penghargaan yang mendalam kepada orang-orang berikut, dan tentunya tidak bisa
saya sebutkan satu-persatu.

Hadiah' 'spesial dan- berharga-untuk ‘orangtua | tercinta Anggraeni
Sulistioningsih % 'dan Masrun- “Al-Syarief- BSC, yang stelah’ ‘mendidik dan
membesarkan hingga saat ini, yang, tidak sedikit menuai kekecewaan, kemarahan,
linangan air mata yang disebabkan oleh'kesalahan yang diperbuat saya. Maaf atas
segala kesalahan dan kekhilafan, biarkan ini menjadi\ proses pembelajaran untuk
menjadi dewasa dan'semakin bijaksana. Terima'kasihatas pengorbanannya baik
materi dan non materi:

Diah Ayu Permatasari, "SI, SAPsMIR-Sebagai/ Dekan Fakultas IImu
Komunikasi dan sebagai desen Fakultas Ilmu Komunikasi. Terima kasih telah
memberikan ilmunya dan memberikan motivasisagar menjadi pribadi yang lebih
baik. Tidak lupa juga terima kasih telah sudi untuk mengurusi hal yang berkaitan

dengan birokratis dan administrasi penulis.
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Aan Widodo, S.I.Kom.,M.l.Kom dan Metha Madonna, S.Sos, M.l.Kom
sebagai dosen Fakultas llmu Komunikasi sekaligus sebagai dosen pembimbing
skripsi. Terima kasih telah meluangkan waktu, tenaga dan pikirannya dalam
memberikan dukungan dan pengarahan.dalamymenyelesaikan karya ini.

Untuk Vicky Purnawan Gunawan selaku teman dekat, terima kasih telah
senantiasa mengingatkan saya untuk ‘terus semangat,dalam menyelesaikan karya
ini. Tak lupa, kerabat ‘serta’ teman-teman” civitas ‘akademis Fakultas I1lmu
Komunikasi, terima/kasih atas semangat kalian yang telah bersedia berjuang
bersama menjalani tahun'terakhir di kampus ini, Semoga Kita semua menjadi
pribadi yang sukses dan selalt bermanfaat.

Aknhir kata, sekali lagi saya ucapkan terima kasih kepada semua orang yang
sudah membantu ‘dalam karya Skripsi \ini. Serta, mohon'maaf apabila terdapat
kesalahan dalam karya penelitian‘ini, semega dapat bermanfaat dan: berguna bagi

saya khususnya dan bagi para pembacalyang berminat pada umumnya.

Jakarta, = Agustus 2015

Penulis

Siti,Noyvianurmala Sari Syarief
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