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ABSTRAK 

 

 

Nama   : Titis Nurul Usna 

N.P.M   : 2010.104.15.017 

Judul    : MAKNA LOGO YAMAHA MUSIK 

(Analisis Semiotika Peirce Mengenai Pemaknaan Pada 

Logo PT Yamaha Music Manufacturing Indonesia) 

Jumlah Halaman : 90 halaman, 11 halaman (romawi) 

Kata Kunci : Logo, Simbol, Makna dan identitas 

Daftar Pustaka : 20 buku, 4 kanal internet 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui simbol dan makna yang 

terkandung pada logo PT. Yamaha Music Manufacturing Indonesia. Penelitian ini 

menggunakan pendekatan kualitatif dengan analisis semiotika Charles Sander 

Pierce melalui triadik yaitu sign, objek dan interpretant. Hasil penelitian ini, 

ditemukan bahwa simbol yang terdapat pada logo Yamaha Music Manufacturing 

Indonesia diantaranya adalah lingkaran, garupatala, warna ungu, warna putih dan 

teks YAMAHA, Garputala dimaknai sebagai alat penyelaras nada dan 

melambangkan energi pada musik di dunia, teks YAMAHA diambil dari nama 

belakang pendiri dan dijadikan sebagai nama perusahaan. Kemudian warna ungu 

berarti kreatif, perusahaan yang damai dan mengerti serta unik dalam 

memproduksi alat musik. Warna putih berarti suci, bersih dan murni dimana yaitu 

produk yang dihasilkan oleh yamaha adalah murni hasil kreatifitas Yamaha. 

Berdasarkan hasil tersebut maka dapat disimpulkan bahwa Logo Yamaha Music 

Manufacturing Indonesia dimaknai sebagai identitas perusahaan bagi karyawan. 

  

Makna Logo..., Titis, FIKOM 2015



vi 
 

KATA PENGANTAR 

 

Segala puji bagi Allah SWT, tidak ada kata yang paling indah untuk 
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