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ABSTRAK 

 

Agung Muhammad Fahmi, 201410325002. Pengaruh Harga dan Merek 

Terhadap Keputusan Pembelian Cat Tembok Dulux (Studi Kasus Pada Konsumen 

Supermarket Bazar Bangunan Bekasi). 

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui apakah Harga dan Merek 

berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian cat tembok dulux. Dan variabel mana 

yang dominan berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian. Penelitian ini 

menggunakan metode kuantitatif. Data yang diolah adalah data primer dengan 

sampel 120 responden dimana 20 responden sebagai pre-test. Dengan 

menggunakan metode nonprobability sampling yang menggunakan teknik 

purposive sampling. Dimana kuesioner digunakan sebagai bagian dari jawaban 

responden dengan mengukur skor jawaban dengan menggunakan skala likert yang 

diolah dengan program SPSS (Statistical Product and Service Solution), dengan 

uji koefisien determinasi (R²), analisis regresi linier berganda, uji t dan uji f. 

Berdasarkan hasil penelitian ini menunjukan bahwa Harga dan Merek  memiliki 

pengaruh yang signifikan secara individual (parsial) terhadap Keputusan 

Pembelian. Hasil regresi secara bersama-sama (simultan) menunjukan bahwa 

Harga dan Merek memiliki pengaruh yang signifikan terhadap Keputusan 

Pembelian. Sehingga model regresi dapat digunakan untuk memprediksi tingkat 

Pengaruh Harga dan Merek Produk terhadap Keputusan Pembelian. Merek 

variabel yang paling dominan dengan nilai hasil uji t sebesar 6.727 terhadap 

Keputusan Pembelian. Nilai koefisien determinasinya yaitu, nilai adjusted R² 

yang di hasilkan adalah sebesar 0,355 artinya bahwa pengaruh antara variabel 

bebas dengan variabel terikat adalah kuat. Sedangkan nilai adjusted R square 

adalah 0,342 atau 34,2% artinya pengaruh variabel bebas yaitu Harga dan Merek 

terhadap variabel Keputusan Pembelian adalah sebesar 34,2%. 

 

 

 

Kata Kunci: Pengaruh Harga, Merek, Keputusan Pembelian  
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ABSTRACT 
 

 

Agung Muhammad Fahmi, 201410325002. The Influence of Prices and Brands 

on the Decision to Purchase Dulux Wall Paint (Case Study on Bekasi Building 

Bazar Supermarket Consumers). The purpose of this research is to find out 

whether prices and brands influence the decision to buy dulux wall paint. And 

which variables are dominant influence on Purchase Decisions. This study uses 

quantitative methods. The data processed is primary data with a sample of 120 

respondents where 20 respondents were pre-tested. By using nonprobability 

sampling method which uses purposive sampling technique. Where the 

questionnaire was used as part of the respondent's answer by measuring the 

answer score using a Likert scale that was processed with the SPSS program 

(Statistical Product and Service Solution), with a coefficient of determination 

(R2), multiple linear regression analysis, t test and f test. Based on the results of 

this study indicate that prices and brands have a significant (partial) influence on 

purchasing decisions. Regression results together (simultaneously) show that 

prices and brands have a significant influence on purchasing decisions. So that 

the regression model can be used to predict the level of influence of product 

prices and brands on purchasing decisions. The most dominant brand variable 

with the value of the t test of 6,727 against the Purchase Decision. The 

determination coefficient value is, the adjusted R² value that is generated is equal 

to 0.355 meaning that the influence between the independent variable and the 

dependent variable is strong. While the adjusted R square value is 0.342 or 

34.2%, it means that the influence of the independent variable, namely Price and 

Brand, on the Purchase Decision variable is 34.2%.  

 

 

 

 

 

 

 

 Keywords: Effect of Price, Brand, Purchase Decision 
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