PENGARUH HARGA DAN MEREK TERHADAP

KEPUTUSAN PEMBELIAN CAT TEMBOK DULUX
(STUDI KASUS KONSUMEN BAZAR BANGUNAN BEKASI)

SKRIPSI

Oleh:
AGUNG MUHAMMAD FAHMI
201410325002

PROGRAM STUDI MANAJEMEN
FAKULTAS EKONOMI
UNIVERSITAS BHAYANGKARA JAKARTA RAYA

2018



LEMBAR PERSETUJUAN PEMBIMBING

Judul Skripsi

Nama Mahasiswa
Nomor Pokok Mahasiswa
Program Studi/Fakultas

Tanggal Lulus Ujian Skripsi :

Pembimbing [

o

Neng Siti Komariah, S.E., MMM

Pengaruh Harga dan Merek Terhadap Keputusan
Pembelian Cat Tembok Dulux (Studi Kasus pada
Konsumen Bazar Bangunan Bekasi)

: Agung Muhammad Fahmi
: 201410325002

Manajemen/Ekonomi

20 Juli 2018

Bekasi, 20 Juli 2018

MENYETUJUI,

Pembimbing II

Harvudi Anas. SE.. M.S.M

NIP. 0801124

NIP. 031503028

Pengaruh Harga..., Agung, Fakultas Ekonomi 2018



LEMBAR PENGESAHAN

Judul Skripsi . Pengaruh Harga dan Merek Terhadap Keputusan
Pembelian Cat Tembok Dulux (Studi Kasus Pada
Konsumen Bazar Bangunan Bekasi)

Nama Mahasiswa : Agung Muhammad Fahmi
Nomor Pokok Mahasiswa  : 201410325002
Program Studi/Fakultas : Manajemen/Ekonomi

Tanggal Lulus Ujian Skripsi : 20 Juli 2018

Bekasi, 20 Juli 2018

MENGESAHKAN,
Ketua Tim Penguji" : M. FadhliNursal, S.ESMM & 5% ..., : Rl AT
NIP. 1602212 Jin s
W /
Penguji 1 : Neng Siti Komariah, S.E., M.M {
NIP. 0801124 /)
/Z’ru ?Jﬁﬁ
Penguji IT : Dewi Sri Wulandari. S.E.. M.Sc . § U
NIP. 031806082
MENGETAHU]J,
Ketua Program Studi Dekan
Manajemen Fakultas Ekonomi
M. Fadhli Nursal S.E.. M.M Dr. Rorim Panday, M.M.. M.T.
NIP. 1602212 NIP. 1508228

Pengaruh Harga..., Agung, Fakultas Ekonomi 2018



LEMBAR PERNYATAAN

Dengan ini saya menyatakan bahwa:
Skripsi yang berjudul

PENGARUH HARGA DAN MEREK TERHADAP KEPUTUSAN
PEMBELIAN CAT TEMBOK DULUX (Studi Kasus Pada Konsumen Bazar
Bangunan Bekasi) ini adalah benar-benar merupakan hasil karya Saya sendiri dan
tidak mengandung materi yang ditulis oleh orang lain kecuali pengutipan sebagai
referensi yang sumbernya telah dituliskan secara jelas sesuai dengan kaidah
penulisan karya ilmiah. Apabila dikemudian hari ditemukan adanya kecurangan
dalam karya ini, Saya bersedia menerima sanksi dari Universitas Bhayangkara
Jakarta Raya sesuai dengan peraturan yang berlaku. Saya mengijinkan skripsi ini
dipinjam dan digandakan melalui Perpustakaan Universitas Bhayangkara Jakarta
Raya. Saya memberikan izin kepada Perpustakaan Universitas Bhayangkara
Jakarta Raya untuk menyimpan skripsi ini dalam bentuk digital dan
mempublikasikannya melalui internet selama publikasi tersebut melalui portal

Universitas Bhayangkara Jakarta Raya.

Bekasi, 20 Juli 2018

201410325002

Pengaruh Harga..., Agung, Fakultas Ekonomi 2018



ABSTRAK

Agung Muhammad Fahmi, 201410325002. Pengaruh Harga dan Merek
Terhadap Keputusan Pembelian Cat Tembok Dulux (Studi Kasus Pada Konsumen
Supermarket Bazar Bangunan Bekasi).

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui apakah Harga dan Merek
berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian cat tembok dulux. Dan variabel mana
yang dominan berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian. Penelitian ini
menggunakan metode kuantitatif. Data yang diolah adalah data primer dengan
sampel 120 responden dimana 20 responden sebagai pre-test. Dengan
menggunakan metode nonprobability sampling yang menggunakan teknik
purposive sampling. Dimana kuesioner digunakan sebagai bagian dari jawaban
responden dengan mengukur skor jawaban dengan menggunakan skala likert yang
diolah dengan program SPSS (Statistical Product and Service Solution), dengan
uji koefisien determinasi (R?), analisis regresi linier berganda, uji t dan uji f.
Berdasarkan hasil penelitian ini menunjukan bahwa Harga dan Merek memiliki
pengaruh vyang signifikan secara individual (parsial) terhadap Keputusan
Pembelian. Hasil regresi secara bersama-sama (simultan) menunjukan bahwa
Harga dan Merek memiliki pengaruh yang signifikan terhadap Keputusan
Pembelian. Sehingga model regresi dapat digunakan untuk memprediksi tingkat
Pengaruh Harga dan Merek Produk terhadap Keputusan Pembelian. Merek
variabel yang paling dominan dengan nilai hasil uji t sebesar 6.727 terhadap
Keputusan Pembelian. Nilai koefisien determinasinya yaitu, nilai adjusted R2
yang di hasilkan adalah sebesar 0,355 artinya bahwa pengaruh antara variabel
bebas dengan variabel terikat adalah kuat. Sedangkan nilai adjusted R square
adalah 0,342 atau 34,2% artinya pengaruh variabel bebas yaitu Harga dan Merek
terhadap variabel Keputusan Pembelian adalah sebesar 34,2%.

Kata Kunci: Pengaruh Harga, Merek, Keputusan Pembelian

Pengaruh Harga..., Agung, Fakultas Ekonomi 2018



ABSTRACT

Agung Muhammad Fahmi, 201410325002. The Influence of Prices and Brands
on the Decision to Purchase Dulux Wall Paint (Case Study on Bekasi Building
Bazar Supermarket Consumers). The purpose of this research is to find out
whether prices and brands influence the decision to buy dulux wall paint. And
which variables are dominant influence on Purchase Decisions. This study uses
quantitative methods. The data processed is primary data with a sample of 120
respondents where 20 respondents were pre-tested. By using nonprobability
sampling method which uses purposive sampling technique. Where the
questionnaire was used as part of the respondent's answer by measuring the
answer score using a Likert scale that was processed with the SPSS program
(Statistical Product and Service Solution), with a coefficient of determination
(R2), multiple linear regression analysis, t test and f test. Based on the results of
this study indicate that prices and brands have a significant (partial) influence on
purchasing decisions. Regression results together (simultaneously) show that
prices and brands have a significant influence on purchasing decisions. So that
the regression model can be used to predict the level of influence of product
prices and brands on purchasing decisions. The most dominant brand variable
with the value of the t test of 6,727 against the Purchase Decision. The
determination coefficient value is, the adjusted R2 value that is generated is equal
to 0.355 meaning that the influence between the independent variable and the
dependent variable is strong. While the adjusted R square value is 0.342 or
34.2%, it means that the influence of the independent variable, namely Price and
Brand, on the Purchase Decision variable is 34.2%.

Keywords: Effect of Price, Brand, Purchase Decision
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