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ABSTRAK 

 

FARIZ ALEXANDER LUTFHIANZA, 201210415062. Strategi Komunikasi 

Komunitas Savemugo dalam Melestarikan Hutan Mangrove di Kawasan Pesisir 

Kecamatan Muara Gembong melalui Program Mangroving  

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana strategi komunikasi yang 

dilakukan oleh komunitas Savemugo dalam menjalankan program mangroving di 

kecamatan Muara Gembong, Kabupaten Bekasi. Teori dalam penelitian ini 

menggunakan model perencanaan komunikasi yang dikemukakan oleh middleton yag 

diimplementasikan untuk kampanye sosial. Jenis penelitian ini adalah penelitian 

kualitatif dengan studi deskriftif.  Sumber data yang digunakan dalam penelitian ini 

adalah data primer dan data sekunder. Penelitian ini menggunakan triangulasi data 

pengamatan, wawancara dan dokumentasi. Hasil dari penelitian ini menjelaskan 

mengenai strategi komunikasi yang dibuat Savemugo kepada masyarakat kecamatan 

Muara Gembong serta strategi pengemasan kampanye berdasarkan model komunikasi 

middleton sehingga Savemugo sukses menjalankan program mangroving di kecamatan 

Muara Gembong. 

 

Kata Kunci: Strategi Komunikasi, Model Perencanaan Komunikasi Middleton, 

Mangrove 
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ABSTRACT 

 

FARIZ ALEXANDER LUTFHIANZA, 201210415062. Savemugo Community 

Communication Strategy in Preserving Mangrove Forests in Coastal Areas of Muara 

Gembong District through the Mangroving Program. 

 

This study aims to find out how the communication strategy carried out by the 

Savemugo community in running a mangroving program in Muara Gembong sub-

district, Bekasi Regency. The theory in this study uses the communication planning 

model proposed by Middleton which is implemented for social campaigns. This type of 

research is qualitative research with descriptive studies. The data sources used in this 

study are primary data and secondary data. This study uses data triangulation of 

observations, interviews and documentation. The results of this study explain the 

communication strategy made by Savemugo to the Muara Gembong sub-district 

community and the campaign packaging strategy based on the Middleton 

communication model so that Savemugo successfully runs the mangroving program in 

Muara Gembong sub-district. 

 

Keywords: Communication Strategy, Middleton, Mangrove Communication Planning 

Model 
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